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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Apresentacgdo

O setor de eventos configura-se como um
segmento relevante da economia brasileira, com
capacidade consistente de gerar empregos, mo-
vimentar renda e articular diferentes cadeias
produtivas associadas a servicos, logistica e in-
fraestrutura. A realizagdo do Il Dimensionamento
do Setor de Eventos no Brasil 2024/2025 oferece
um retrato atualizado, abrangente e tecnicamen-
te estruturado dessa atividade, evidenciando sua
pertinéncia para o desenvolvimento econdémico
e social do pais.

O estudo foi desenvolvido ao longo de 15 meses
(setembro/2024 — dezembro/2025), com base
em levantamento primadrio de dados e integra-
¢do de bases secunddrias, permitindo estimar
a dimensd&o econdmica, o perfil das empresas
e as dindmicas regionais do setor. A pesquisa
considerou empresas formalmente registradas
em atividades vinculadas & cadeia de eventos,
conforme critérios definidos na legislagdo federal
e em classificagdes econdmicas oficiais, além
de incorporar novas categorias associadas Aas
transformacdes recentes do mercado.

Os resultados indicam um setor robusto e ca-
pilarizado. O Brasil registra centenas de milhares
de empresas diretamente relacionadas a cadeia
de eventos, responsdveis por milhdes de postos
de trabalho e por um volume expressivo de ati-
vidades ao longo do ano. Estima-se a realizagdo
de mais de 10 milhées de eventos anuais no pais,
mobilizando aproximadamente 1,7 bilhdo de par-
ticipagdes de publico — indicador que evidencia
a alta recorréncia e a forte insercdo social dessa
atividade no cotidiano da populagdo brasileira.

Do ponto de vista econdmico, o setor apre-
senta contribuicdo significativa para o Produto
Interno Bruto (PIB), além de efeitos multiplicadores
relevantes sobre dreas como turismo, alimenta-

¢do, transporte, cultura e servigos especializados.
Trato-se de um segmento com elevada capa-
cidade de indugdo econdmica, cuja dindmica

impacta diretamente a competitividade de des-
tinos, a ocupagdo de equipamentos urbanos e
a geracdo de oportunidades de negdcios em
escala nacional.

Apbs o0s impactos severos provocados pela
pandemia de covid-19, o setor de eventos de-
monstrou forte capacidade de recuperagdo,
impulsionado por politicas publicas especificas,
como o Programa Emergencial de Retomada
do Setor de Eventos (PERSE), e por estratégias
de adaptagdo e inovagdo adotadas pelas em-
presas. O periodo recente evidencia um ciclo de
retomada consistente, marcado pela reativagdo
de calenddrios, expansdo da demanda reprimida
e incorporagdo de novas tecnologias, especial-
mente em formatos hibridos e digitais.

O estudo também revela transformacodes es-
truturais no setor, com ampliagdo da diversidade
de formatos de eventos, profissionalizagdo das
operagdes e maior integragdo com agendas
estratégicas contempordneas, como sustenta-
bilidade, inovagdo e inclusdo. Na drea de susten-
tabilidade, por exemplo, hd observa-se interesse
crescente por parte dos consumidores e maior
nivel de exigéncia do Estado, inclusive com no-
vas leis e diretrizes, para que as empresas se
mostrem ambiental e socialmente responsdveis.
Essas mudancas reforcam o papel dos eventos
como instrumentos de articulagdo econdmica,
promogdo de destinos, difuséo de conhecimento
e fortalecimento de redes produtivas.

Ao oferecer um diagnostico atualizado, o |l Di-
mensionamento do Setor de Eventos se posiciona
como um apoio estratégico para formuladores
de politicas publicas, entidades de representa-
¢do, investidores e gestores. O relatorio contribui
para orientar decisdes estratégicas, apoiar o
planejamento de agdes de desenvolvimento se-
torial e fortalecer o reconhecimento institucional
do segmento como componente essencial da
economia brasileira.




Panorama executivo

10,1 milhoes

de eventos ao longo do ano de 2024

1,7 bilhdo

de participacdo de publico.

Universo populacional de aproximadamente
300 mil empresas na drea de eventos no Brasil
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bilhoes PIBdo milhoes
de faturamento : de empregos
em 2024 Brasil gerados

CATEGORIAS DE ESPAGOS PARA EVENTOS

com a inclusdo das novas concepgdes e formatos para

realizagdo de eventos, como eventos virtuais, hibridos, além
dos eventos presenciais.

Cada evento redlizado no Brasil redne, em média,
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Programas de gestdo de
residuos sdo adotados por
76,3% dos espacos de
eventos, sendo a prdtica
ambiental mais difundida
no setor.

espacos (57,2%)
incentiva o uso de
materiais mais
sustentdveis na
realizacdo de eventos.
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1. Panorama do Setor de Eventos

O setor de eventos ocupa posigdo estratégica
na economia brasileira, tanto pelo volume de ati-
vidades realizadas quanto por sua capacidade
de mobilizar cadeias produtivas diversas. Trata-se
de um segmento transversal, que articula servigos
especializados, turismo, culturg, entretenimento,
negocios e inovagdo, gerando impactos eco-
némicos diretos, indiretos e induzidos em todo o
territorio nacional.

A estrutura do setor € composta por um con-
junto amplo de atividades que incluem desde a
organizagdo, producdo e promogdo de eventos
até servigos de apoio, logistica, infraestrutura,
comunicagdo, tecnologia, alimentagdo, hospe-
dagem e transporte. Para fins deste estudo, a
delimitagdo do setor considerou empresas for-
malmente registradas em atividades econdmicas
relacionadas a cadeia de eventos, identificadas
com base em classificagdes oficiais e na legis-
lagdo federal pertinente, especialmente a Lei n°
14.148/2021, que instituiu o Programa Emergencial
de Retomada do Setor de Eventos (PERSE).

A andlise evidencia um setor altamente capi-
larizado. Estdio presentes, em todas as regides do
pais, empresas de diferentes portes e especialida-
des, com forte participagdo de micro e pequenas
empresas, responsaveis por parcela significativa
da execugdo operacional dos eventos. Ao mesmo
tempo, observa-se a presenga de empresas de
médio e grande porte que atuam na producdo
de eventos de maior escala, incluindo congressos,
feiras, festivais e grandes espetdculos.

Em termos de volume de atividades, o pais
registra a realizagdo de mais de 10 milhdes de
eventos por ano, reunindo aproximadamente 1,7
bilhdo de participagdes de publico. Esse volume
expressivo reflete tanto a diversidade de formatos
guanto a frequéncia com gque 0s eventos ocorrem
no cotidiano econdmico e social do pais — desde
encontros corporativos e cientificos até eventos
culturais, esportivos e sociais.

A distribuigdo regional do setor acompanha,
em grande medida, a dindmica econdmica bra-
sileira, com maior concentragdo de atividades
nas Regides Sudeste e Sul. No entanto, os dados
apontam crescimento consistente em outras
regides, especialmente no Nordeste, que vem
ampliando sua participagdo no faturamento e
no ndmero de eventos realizados, impulsiona-
do pela expansdo do turismo, pela melhoria da
infraestrutura e pela realizagdo de eventos de
grande porte.

O setor de eventos também se destaca por seu
efeito multiplicador. A realizagéo de um evento
mobiliza, simultaneamente, diferentes segmentos
econdmicos, gerando demanda por servigos de
hospedagem, alimentag¢do, transporte, tecnolo-
gia, seguranga, montagem de estruturas, produ-
¢do audiovisual, comunicagdo e marketing, entre
outros. Esse encadeamento produtivo amplia
significativamente o impacto econdmico do setor,
contribuindo para a geragdo de renda e para d
dinamizagdo de economias locais.

1 Foram adotados subgrupos CNAE para a identificagéo das empresas presentes na estrutura do setor, com base na legislagéo
associada ao setor, conforme as categorias contempladas pela Portaria ME n° 7.163, de 21 de junho de 2021 (Fonte: https://www.in.gov.
br/en/web/dou/-/portaria-me-n-7.163-de-21-de-junho-de-2021-327649097). A classificagéo estd listada no Apéndice IV deste
Dimensionamento. Adota-se a sigla CNAE, referente d Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas, que consiste em um coédigo
composto por sete digitos, utilizados para identificar a atividade econdmica exercida por uma determinada empresa (Fonte: https://
concla.ibge.gov.br/concla/resolucoes-atas.html).
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Apds os impactos provocados pela pandemia
de covid-19, que interrompeu atividades presen-
ciais e provocou retragdo significativa no setor,
observa-se uma retomada consistente das ope-
racoes. A reativagdo dos calenddrios de eventos,
associada & demanda reprimida e ao apoio de
politicas pUblicas emergenciais, impulsionou a
recuperacdo do mercado. Paralelamente, o perio-
do de crise acelerou processos de inovagdo, com
maior adogdo de tecnologias digitais, formatos
hibridos e estratégias de engajamento remoto.

Esse movimento de transformagdo contribuiu
para ampliar a capacidade de adaptagdo do se-
tor, que passou a operar com maior diversificagdo
de modelos de hegdcio e maior capacidade de
resposta a diferentes contextos. A digitalizagdo de

1.1. Contexto Nacional

Para o dimensionamento do setor de eventos,
inicialmente tratou-se de identificG-lo e com-
preendé-lo sob trés grandes categorias: espagos
para eventos; organizadores de eventos; e for-
necedores de produtos e servigos para eventos.

Aidentificagdo e a localizagdo das empresas
relacionadas a cada categoria respeitaram seus
respectivos agrupamentos entre as macrorre-
gides brasileiras. As empresas foram inicialmente
identificadas por meio da legislagdo associada
ao setor, com base nos codigos da Classifica-
¢&o Nacional de Atividades Econémicas (CNAE),
enquadrados nos termos do disposto legal no §
1° do art. 2° da Lei n°® 14148, de 3 de maio de 2021
(Brasil, 2021). Em acréscimo, e com o objetivo de
garantir comparabilidade, foram mapeadas as

categorias contempladas nos dimensionamentos
anteriores (2001/2002 e 2013/2014).

processos, o uso de plataformas de transmissdo
e a integragdo entre experiéncias presenciais e
virtuais tornaram-se elementos permanentes na
estratégia de muitas empresas.

Outro aspecto relevante diz respeito & crescen-
te incorporagdo de prdaticas de sustentabilidade
e responsabilidade social. Ainda que em estdgios
distintos de maturidade, empresas do setor tém
avangado na adogdo de solugdes voltadas a
redugcdo de impactos ambientais, d gestdo de
residuos, a eficiéncia energética e d inclusdo de
pUblicos diversos. Esse movimento acompanha
tendéncias globais e reforga o posicionamento
estratégico do setor em agendas contempord-
neas.

Para além disso, como forma de incorporar
inovagdo ao dimensionamento, foram incluidas
novas categorias identificadas como dindmicas
recentes na utilizagdo de espagos para eventos.

Uma vez estruturada a listagem, foi realiza-
da a validagdo das categorias pelo Comité de
Entidades do Setor de Eventos, constituido por
representantes de diversas associagodes ligadas
ao setor, a saber:

» Academia Brasileira de Eventos e
Turismo

» Associagdo Brasileira das Empresas de
Eventos — ABEOC Brasil

» Associagdo Brasileira das Empresas de
Formatura — ABEFORM

» Associagdo Brasileira de Cenografia e
Estandes — ABRACE
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» Associagdo Brasileira de Eventos —
ABRAFESTA

» Associagdo Brasileira dos Promotores de
Eventos — ABRAPE

» Associagdo de Marketing Promocional —
AMPRO

» Associagdo Latino-Americana de Gestdo
de Eventos e Viagens Corporativas —
ALAGEV

» Associagdo Nacional dos Profissionais
de Producgdo de Eventos — ANPPE

» Conselho Empresarial de Turismo
e Hospitalidade da Confederacdo
Nacional do Comércio de Bens, Servicos
e Turismo — CETUR/CNC

» International Festivals & Events
Association — IFEA LATINAMERICA

» Sindicato de Empresas de Promogdo,
Organizacdo e Montagem de Feiras,
Congressos e Eventos do Estado de Sdo
Paulo — SINDIPROM

» Unido Brasileira de Feiras e Eventos de
Negocios — UBRAFE

» Unido Nacional de Convention & Visitors
Bureau e Entidades de Destinos —
UNEDESTINOS

J& com a validagdo das categorias, foi rea-
lizada a identificagdo do quantitativo geral do
setor nas bases da Receita Federal do Brasil, res-
peitando sua associagdo com cada uma das
categorias validadas. Com a listagem identifi-
cada, e para melhor viabilidade na execucdo da
pesquisa, foi desenhado um cendrio amostral,
com relevd@ncia estatistica, conforme discutido
na segdo de Metodologia.

O levantamento apontou um universo popu-
lacional de aproximadamente 299.690 empresas
na area de eventos no Brasil, entre espagos para
eventos, organizadores de eventos e fornecedores
para eventos, sendo muitas dessas empresas
atuantes em mais de uma das dreas.

Em observagdo as dindmicas mais atuais que
envolvem 0s espacos para eventos, foi também
validada a inser¢gdo das categorias Coworkings,
Feiras Agro e Shopping Centers, tendo esta ulti-
ma sido adicionada pela crescente disponibili-
zagdo, por empresas desse setor, de auditorios
para eventos corporativos, pela incorporagdo
de teatros e pela disponibilizagdo de areas do
espacgo interno ou estacionamento para eventos
corporativos e sociais.

J& o dimensionamento das empresas organi-
zadoras de eventos e fornecedoras de produtos e
servigos foi conduzido com base na quantidade
de registros verificados nas bases de dados as-
sociativas. Essas empresas foram categorizadas
conforme o porte e a especializagdo no mercado
de eventos, com uma andlise adicional da distri-
buicdo geogrdafica das operagoes.

As empresas fornecedoras de servigos para
eventos foram dimensionadas com base em
dados referentes ao fornecimento de materiais,
equipamentos e servigos complementares, como
decoragdo, seguranca, iluminagdo e tecnologia.
A categorizagdo incluiu subgrupos, como forne-
cedores de dudio e video, catering, empresas
de transporte e logistica, entre outros, de acordo
com as especificagdes do CNAE. Os agrupamen-
tos dos principais subgrupos CNAE, apontados e
validados pelo Comité de Entidades do Setor de
Eventos, estdo reunidos ao final deste Dimensio-
namento (Apéndice IV).

A identificagcdo da populagdo empresarial
vinculada & cadeia de eventos foi estruturada
por meio do plano amostral da pesquisa, com
O objetivo de assegurar representatividade es-
tatistica para o dimensionamento do setor. Fo-

raom adotados pardmetros de 95% de nivel de
confianga e margem de erro de 5%, garantindo
consisténcia e precisdo ds estimativas produzi-
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das. No total, foram entrevistadas 1108 empresas,
entre espagos para eventos, organizadores de
eventos e fornecedores de produtos e servigos
para eventos, segmentos que compdem a base
operacional da cadeia produtiva do setor. As
andlises apresentadas neste relatério resultam da
consolidagdo das respostas obtidas na pesquisa,
combinando dados quantitativos e relatos das
empresas participantes, posteriormente siste-

matizados e analisados para compor o retrato
atual do mercado de eventos no Brasil.

Sendo assim, a amostra adotada para a iden-
tificagdo de espacos foi definida mantendo a
distribuicdo regional no Brasil, apresentando a
seguinte configuragdo: 6,6% no Centro-Oeste,
6,9% no Norte, 14,2% no Sul, 30,4% no Nordeste e
41,9% no Sudeste.

Grafico 1. Distribuicdo amostral por Regido — 2024

Sudeste

41,9%

Nordeste

30,4%

Centro-Oeste

6,9%

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.

A distribuicdo amostral evidencia a concentragdo de respondentes no Sudes-

te (41,9%), seguido pelo Nordeste (30,4%), refletindo o peso econémico dessas

regides no setor. O recorte permite uma leitura abrangente das dindmicas
regionais do setor de eventos no Brasil.
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Grdafico 2. Distribuigdo dos espagos para eventos por porte — Brasil — 20242

22,8%

ME Pequeno

2,6% 1,6%

Médio Grande

Fonte: Observatorio da IndUstria/SENAI com base em dados primarios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

A grande maioria dos espagos do setor de
eventos & composta por microempresas (ME), que
representam 73,1%, e por empresas de pequeno
porte, que correspondem a 22,8%. Com base na
consolidagdo das informacdes provenientes da
Pesquisa Primdria realizada com empresas da
cadeia de eventos e na andlise de dados ad-
ministrativos da Relagdo Anual de Informagodes
Sociais (RAIS), disponibilizada pelo Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE) — considerando, entre

outros recortes, os estabelecimentos classificados
nas CNAEs relacionadas a espagos para eventos
—, estima-se que essas empresas tenham sido
responsdveis pela realizagdo de aproximada-
mente 10,1 milhées de eventos no Brasil em 2024,
mobilizando cerca de 1,7 bilhdo de pessoas. Isso
resulta em uma média de 171 participantes por
evento, evidenciando a elevada capilaridade e
frequéncia dessa atividade no cotidiano econd-
mico e social do pais.

Estima-se que essas empresas tenham sido responsaveis pela realizagdo de

10,1 milhdes de eventos em 2024, mobilizando 1,7 bilhdo de pessoas, o que resulta

em uma média de 171 participantes por evento.

2 Os portes dos estabelecimentos foram considerados pelo nimero de funciondrios, conforme classificagéo estabelecida pelo
SEBRAE-NA/DIEESE, no Anudrio do Trabalho na Micro e Pequena Empresa (2013, p. 17), isto é: ‘Micro’ (de 1 a 9 vinculos), ‘Pequeno’ (de 10 a
49 vinculos), ‘Médio’ (de 50 a 99 vinculos) e ‘Grande’ (100 vinculos ou mais). Os dados foram coletados da Relagéo Anual de Informagées
Sociais (RAIS), disponibilizada pelo Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
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Grafico 3. NOUmero de eventos realizados — Brasil e Regides - 2024

No:)te Nordeste
5% 18%
500.780 1.821.968

Centro-oeste
10%
1.051.199

Sudeste
48%
4.860.550

Sul

18%
1.842.408

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primérios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

Grafico 4. NUmero de participantes de eventos — Brasil e Regides - 2024

No:,te Nordeste
5% 18%
070.423 312.228.292

Centro-oeste
10%
179.638.941

Sudeste
48%
832.460.400

Sul
18%
310.848.944

Fonte: Observatorio da IndUstria/SENAI com base em dados primarios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
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Quando perguntadas sobre os tipos de even-  que promovem a valorizagdo da identidade local,
tos mais realizados, a maior incidéncia entre as com integragdo geracional, abertos ao publico e
empresas (55,2%) recaiu sobre os eventos de  realizados em espagos comunitarios.
cardter sociocultural, definidos como aqueles

Grdfico b. Percentual de incidéncia quanto a tipologia dos eventos — Brasil - 2024

Eventos Socioculturais ‘_ 55,2%
Eventos Esportivos ‘_ 15,0%
Exposigdes Rurais/Leildes ‘- 1,0%

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

A média anual de eventos aumenta com o (48,0%). De forma semelhante, as empresas de
porte da empresa. Porém, como as microem- menor porte — microempresas (ME) e empresas
presas séo mMais numerosas, elas acabam sen-  de pequeno porte (EPP) — concentram o maior
do responsaveis pela maior parte dos eventos percentual de participantes (85,9%).
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Grafico 6. Percentual de incidéncia de eventos realizados (empresas distribuidas por
porte) — Brasil — 2024

48,0%
37,4%
10,5%
. iy
AR
ME EPP Grande Médio

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primérios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

Grafico 7. Percentual de incidéncia de participantes de eventos (empresas
distribuidas por porte) — Brasil — 2024

43,8% 42,1%
9,2%
4,9%
a -
EPP ME Grande Médio

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

As redes sociais foram o canal mais utilizado respondentes estdo sites (53,4%), e-mail marke-
pelas empresas como ferramenta de marketing  ting (42,3%), representantes de vendas (19,4%) e
e comunicagdo para a promogdo de eventos outdoors (7,9%).

(96,6%). Dentre outros meios destacados pelos
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Grafico 8. Principais meios de comunicagdo utilizados pelas empresas para a
promoc¢do de eventos — Brasil - 2024

redes sociois | ©66
sites I 53,4%
E-mail marketing | D 423%
Representantes _ 19,4%

de vendas
outdoors | 7.9%

Radio | 7.3%
Malas diretas | 7.3%
Revistas [P 6.7%
streaming [P 6.1%
Jornais [ 5.3%
outros P 2,2%
v P 22%

Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

Quanto aos contratantes, as pessoas fisicas blicas, associagdes e sindicatos e organizagdes

e as empresas privadas sdo responsdveis pelo  do terceiro setor.
maior faturamento, seguidas de empresas pu-

Grafico 9. Maiores contratantes de eventos em termos de faturamento — Brasil - 2024

Pessod Fisica 24,8%
Setor Privado 24,0%

‘ Outros 1,8%

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
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Além do peso econdmico de cada grupo
contratante, é possivel identificar quais agentes
mantém relagdo mais recorrente com a ativida-
de. Quase todas as empresas organizadoras de

eventos (98,5%) realizaram eventos contratados
por empresas privadas, enquanto os eventos
contratados por pessoas fisicas fizeram parte do
portfolio de apenas 66,0% das empresas.

Grafico 10. Percentual de incidéncia entre os contratantes de empresas

organizadoras de eventos — Brasil - 2024

98,5%
74,7%
Empresa Orgdos e
Privada Empresas
PUblicas

Associagoes e
Sindicatos

73,7%

68,0% 66,0%

Entidades do Pessoa Fisica

Terceiro Setor

Fonte: Observatério da Indstria/SENAI com base em dados primdrios
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

Quando a andlise se desloca das organizado-
ras para as empresas fornecedoras de produtos
e servigos, observam-se algumas diferengas na
estrutura de contratagdo. As empresas privadas

continuam a ser as mais frequentes, integrando o

portfolio de 98,7% das fornecedoras. J& os eventos
contratados por pessoas fisicas ganham maior
relevanciag, estando presentes em 75,7% dessas
empresas.
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Grafico 1. Percentual de incidéncia entre os contratantes de empresas fornecedoras
de produtos e servigos para eventos — Brasil - 2024

98,5%
74,7% 73,7%
| | 68 OA 66 O%
Empresa Orgéos e Associagodes e Entidades do Pessoa Fisica
Privada Empresas Sindicatos Terceiro Setor

Pdblicas

Fonte: Observatoério da IndUstria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

O faturamento estimado do setor em 2024 foi  pagamento de R$ 78,8 bilhdes em impostos. As
de R$ 8135 bilhdes, o que gerou um pagamen- empresas organizadoras e fornecedoras do setor
to de R$ 133,9 bilhdes em impostos. Apenas as  de eventos faturaram R$ 206,0 bilhées e pagaram
empresas de espagos para eventos apresen-  R$ 55,0 bilhées em impostos.
taram um faturamento de R$ 607,5 bilhdes e o

I O faturamento estimado do setor, em 2024, foi de R$ 813,5 bilhdes.

19




1l Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Grafico 12. Faturamento e impostos gerados pelas empresas de eventos (R$ bilhoes)
- Brasil - 2024

R$ 607,5

R$ 206,0
RS 78.8
$78, R$ 55,0
Locagdio de espagos Empresas organizadoras e fornecedoras

W Total da receita gerada (R$ Bi) B Impostos gerados (R$ Bi)

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) e da Receita
Federal.

A maior parte do faturamento é gerada pelas  empresas de médio e grande porte, a elevada
microempresas (ME) e pelas empresas de pe- quantidade de micro e pequenas empresas faz
queno porte (EPP). Embora o faturamento indivi-  com que esses dois grupos concentrem o maior
dual dessas empresas tenda a ser inferior ao das  faturamento total.

Grafico 13. Faturamento das empresas de eventos por porte (R$ bilhées) — Brasil - 2024

R$ 445,5

R$ 164,7
R$100,4 R$102,8

ME EPP Médio Grande

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primérios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
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Em termos comparativos aos dimensionamen-
tos anteriores, o faturamento de R$ 813,5 bilhdes
do Il Dimensionamento representa um cresci-

mento expressivo de 92,5% e 355,9% em relagdo
a segunda (2013/2014) e & primeira (2001/2002)
edigdes do estudo, respectivamente.

Grafico 14. Comparativo do faturamento das empresas de eventos com os demais

dimensionamentos (R$ bilhdes) — Brasil

R$ 813,5

R$ 422,5

R$178,4

| Dimensionamento
2001/2002

Il Dimensionamento
2013/2014

Il Dimensionamento
2024/2025

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios e secunddrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Nota: Os valores dos dimensionamentos anteriores foram deflacionados para 2024 com base no deflator implicito do PIB.

Quanto ao regime de tributagdo, a maioria das
empresas organizadoras e fornecedoras (67,4%)
de eventos & optante pelo regime de tributagdo
Simples — MEIl, acima da média nacional, ao levar
em consideragdo os demais setores da economia

(56,1%). Em contrapartida, os espacos para even-
tos apresentam um percentual inferior & média
nacional, com 29,1% das empresas enquadradas
no regime Simples — MEL

Grdafico 15. Percentual de empresas optantes pelo Simples - MEI — Brasil - 2024

Média (Brasil - Todos os setores)

56,1%

29,1%

Espagos

Organizadores e Fornecedores

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados da Receita Federall.
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No total, as empresas do setor representam
4,6% do PIB nacional. Mesmo tendo sido um dos
setores mais afetados pela pandemia do coro-

navirus, houve uma forte recuperagdo, e a repre-
sentatividade do setor no PIB retornou aos niveis
pré-pandemia.

Grafico 16. Participa¢cdo de eventos no PIB — Brasil - 2013 a 2024

4,2%

2013 2014 2015 2016 2017

2018

3,0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados do IBGE.

As empresas do setor também desempe-
nham papel relevante no quesito empregabilida-
de, sendo responsdveis por aproximadamente 12,7
milhées de empregos. Desse total, a maior parte
€ composta por trabalhadores tempordrios, que

representam 64,1%, seguida pelos trabalhadores
sob regime CLT, com 30,5%, e por um percentual
mais reduzido de contratacdes por pessoda juri-
dica (PJ), que corresponde a 5,5%.

I Responsdveis por aproximadamente 12,7 milhées de empregos.

A contabilizagdo de vinculos tempordrios
constitui uma inovagdo metodoldgica em re-
lacdo as edicdes anteriores do estudo. Essa in-
clus@o busca conferir maior robustez analitica e

maior aderéncia as praticas contempordneas

de contratacgdo do setor, nas quais a utilizagdo
de mdo de obra tempordria se apresenta como
elemento relevante da dindmica operacional
das empresas.
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Grafico 17. Empregos nas empresas de eventos por tipo de colaborador - Brasil - 2024

Tempordrios

64,1%

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

Diferentes estruturas de contratacdo séo Ihadores sob regime CLT (13,7%). Para os demais
observadas conforme o porte da empresa. As  portes de empresa, hd um menor percentual de
microempresas sdo as maiores empregadoras tempordrios, sobretudo para as EPPs, que regis-
(63,5%) e as que mais contratam trabalhadores  tram elevada presenga, de 76,6%, de trabalhado-
temporarios (82,5%) em comparagdo aos traba-  res sob o regime CLT entre os contratados.

Grafico 18. Distribuigdo dos empregos nas empresas de eventos por tipo de
colaborador e porte — Brasil - 2024

mTempordrios

17,0%

mPJ

mCLT

ME EPP Médio Grande

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
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Para fins de comparabilidade histérica com os
Dimensionamentos | e I, a andlise comparativa
restringiu-se s métricas de empregos diretos e
terceirizados, categorias mensuradas de forma
consistente nas trés edigdes do estudo. Os em-

pregos diretos e terceirizados somaram cerca
de 4,6 milhdes no Il Dimensionamento, repre-
sentando um crescimento de 141,4% em relagdo
ao Il Dimensionamento e de aproximadamente
528,2% em relagdo ao | Dimensionamento.

Tabela 1. Comparativo da quantidade de empregos diretos e terceirizados entre os

dimensionamentos — Brasil

| Dimensionamento

2001/2002

Il Dimensionamento
2024/2025

Il Dimensionamento
2013/2014

Empregos (Diretos e Terceirizados)

727.624

1.893.419 4570.690

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e secunddrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

Os principais desafios apontados pelas em-
presas do setor estdo relacionados com a baixa
qualificacdo da mdo de obra. A baixa disponi-
bilidade de fornecedores qualificados, a carga

tributdria, a logistica e o alto custo de locagdo de
equipamentos foram outros desafios indicados
por um nUmero significativo de empresas.

Grafico 19. Percentual de incidéncia dos 10 principais desafios para empresas

organizadoras de eventos — Brasil - 2024

Dificuldade de méo de obra qualificada _ 40,7%
Baixa disponibilidade de fornecedores qualificados — 31,4%
carga tibutrio. [T 2.5
Logistica _ 20,6%
Alto custo de locagdo de equipamentos _ 18,0%
Infraestrutura limitada _ 14,9%
Custos elevados _ 9,8%
Padronizagéo de qualidade - 5,2%
Prazos - 5,2%
Burocracia - 41%

Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.
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As principais dificuldades apontadas pelas
empresas fornecedoras foram semelhantes, com
algumas diferencas importantes nos percentuais.
A carga tributdria, por exemplo, foi apontada por

38,7% das empresas, nUmero consideravelmente
superior ao observado entre as empresas orga-
nizadoras.

Grdafico 20. Percentual de incidéncia dos 10 principais desafios para empresas
fornecedoras de produtos e servigos para eventos — Brasil - 2024

Dificuldade de mé&o de obra qualificada
Carga tributéria

Baixa disponibilidade de fornecedores qualificados

Logistica

Alto custo de locacdo de equipamentos
Infraestrutura limitada

Prazos

Custos elevados

Variagdo de demanda

Precos

IS
o
3
N

38,7%
25,0%

22,7%

14,0%

12,3%

8,7%

7,3%

7,3%

- 3,7%

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

A distribuicdo dos eventos no Brasil apresenta
forte concentragdo regional, refletindo tanto a
densidade econdémica do pais quanto a estrutura
de servigos especializados disponiveis em cada
regido. As Regides Sudeste e Nordeste concen-

tram a maior atuagdo das empresas: mais da
metade (54,3%) atuam no Sudeste, enquanto
43,7% estdo presentes no Nordeste. Por outro lado,
a Regido Norte registra a menor participagdo,
com 18,8% das empresas.

Grafico 21. Regides de atuagdo das empresas do setor — Brasil — 2024

20,4%

Centro-Oeste Nordeste

Norte

28,5%

18,8%

Sudeste Sul

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.



[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

A grande maioria das empresas de eventos atua em territorio nacional (95,8%),
e apenas 4,4% tém atuagdo internacional.

Grafico 22. Ambito de atuagdo das empresas do setor — Brasil - 2024

Nacional

95,8%

Internacional

4,2%

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.

Avis@o geral apresentada mostra aimportén-  capacidade de crescimento, mesmo em meio a
cia do setor de eventos no Brasil, com destaque importantes desafios estruturais que impactam
para o seu impacto no PIB nacional e na geragdo  as empresas do setor.
de empregos. Ressaltg, ainda, sua resiliéncia e
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2. Dimensionamento do Setor no Brasil

O Il Dimensionamento do Setor de Eventos
apresenta duas vertentes que acrescentam no-
vas visdes sobre o setor. A dimensdo regional foi
aprofundada, de forma a caracterizar e eviden-
ciar as diferengas entre as diversas regides do
Brasil, valorizando suas especificidades e apon-

2.1. Dimensé&o Regional

O Il Dimensionamento do Setor de Eventos
evidencia diferengas estruturais relevantes entre
as regides brasileiras, tanto em volume de eventos
e participantes quanto em faturamento, infraes-
trutura e perfil das empresas organizadoras. As
andlises regionais permitem identificar padroes
de concentragcdo econdmica, diversidade de
espacos, tipologia de eventos e niveis distintos
de maturidade empresarial, fornecendo subsidios
estratégicos para politicas publicas, investimentos
privados e planejamento setorial.

tando em que medida as desigualdades econd-
micas e estruturais impactam o setor de eventos.
Também foi dado um foco especial & drea de
sustentabilidade, que tem crescente relevancia
em termos sociais, legais e econdmicos.

Os dados indicam forte concentragdo de
eventos na Regido Sudeste, que apresenta o
maior volume, seguida da Regido Sul. O Nordeste
ocupa a terceira posicdo, demonstrando rele-
vancia crescente no cendrio nacional. As Regides
Centro-Oeste e Norte apresentam volumes me-
nores, evidenciando assimetrias regionais na
dindmica do setor de eventos.

Grafico 23. Distribuigcdo do niumero de eventos — Regides - 2024

Sul

Centro-Oeste - 10,4%
Norte - 5,0%

18,3%

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).



A distribuicdo de participantes acompanha
um padrdo semelhante ao observado no volume
de eventos, com destaque para o Sudeste, que
concentra o maior contingente de publico, agora
seguido pelo Nordeste. O Sul apresenta partici-

pagdo expressiva, enquanto o Centro-Oeste e
o Norte demonstram menor escalag, sugerindo
mercados regionais mais restritos em termos
de publico.

Grafico 24. Estimativa do namero total de participantes em eventos realizados -

Regides - 2024

Nordeste

Sul

Centro-Oeste @
Norte . 86,1 mi

Fonte: Observatorio da IndUstria/SENAI com base em dados primdarios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

O faturamento regional evidencia elevada
concentragdo econdmica no Sudeste, respon-
s@vel pela maior parcela da receita nacional do
setor. O Nordeste consolida-se como importante
regido na geracgdo de faturamento, aproximan-
do-se do Sul, que ocupa a segunda colocagdo,

enquanto o Centro-Oeste e o Norte apresentam
participagdo proporcionalmente menor. Esse re-
sultado reforga as desigualdades regionais em
termos de escala econdmica e capacidade de
geracgdo de receita.
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Grafico 25. Faturamento do setor de eventos (R$ bilhées) — Regides - 2024

Sudeste
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Nordeste
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- R$ 29,4
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdarios e dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

O faturamento regional evidencia elevada concentragcdo econdmica no Su-

deste, responsdavel pela maior parcela da receita nacional do setor. O Nordeste

consolida-se como importante regi¢io na geracdo de faturamento.

Os resultados da distribuigcdo dos tipos de es-
PAGOS para eventos No pais mostram uma pre-
senga significativa de casas e saldes de festas
(34,3%), hotéis e demais meios de hospedagem
(14,0%) e bares e restaurantes (13,6%). Juntas, as
trés categorias representam 61,8% de todos os
espagos para eventos no Brasil em 2024.

Na otica regional, as distribuigdes salientam
algumas caracteristicas marcantes. No Norte,

83,4% dos espagos sdo do tipo casas e saldes

de festas. Esse tipo de espago também € o mais
prevalente do Centro-Oeste, no Nordeste e no Sul,
mas com uma concentragdo significativamente
menor. No Sudeste, o tipo de espago de maior
destaque foi a categoria hotéis e demais meios
de hospedagem (27,1%). Bares e restaurantes
mostraram-se relevantes em todas as regides,
enguanto alguns outros tipos tém relevancia mais
regional, como as Feiras Agro, no Centro-Oeste,
e as Casas Noturnas, no Sudeste.




Tabela 2. Distribuigdio dos espagos para
eventos por tipo e regido — Brasil - 2024

TIPOS DE ESPAGOS NO BRASIL

34,3% - Casas e Saldes de Festas
14,0% -Hotéis e Demais Meios
de Hospedagem

13,6% *Bares e Restaurantes

9,7% *Centros de Convencgoes
9,6% - Clubes, Gindsios e Arenas
3,9% *Feiras Agro

3,0% - Teatros e Auditorios

2,9% - Coworkings

2,8% * Casas Noturnas

34,3% | -Parques e Jardins
14,0% *Shopping Centers
13,6% - Sitios e Chdacaras
9,7% - Instituicdes de Ensino
9,6% *Parques de Diversdo e
Parques Tematicos
3,9% *Museus

3,0% - Marinas

2,9% -Cinemas

2,8% *Resorts

Nordeste

Centro-Oeste

01. Regidio Norte

83,4% < Casas e Saldo de Festas

6,4% -Hotel e demais meios
de hospedagem

5,3% °Bar e Restaurante

2,7% *Centro de Convengoes

0,7% *Teatro e Auditorio

1,5% - Outros

02. Regicio Nordeste

36,6% * Casas e Saldo de Festas

11,3% -Bar e Restaurante

9,7% -Clube, Gindsio e Arena

8,6% -Hotel e demais meios
de hospedagem

6,4% *Teatro e Auditorio

27,4% - Outros

03. Regido
Centro-Oeste

31,1% -+Casas e Saldo de Festas

22,1% -Hotel e demais meios
de hospedagem

21,0% *Clube, Gindsio e Arena

14,3% *Bar e Restaurante

8,0% -Feiras Agro

3,3% -Outros

Hotel e demais meios
de hospedagem

Casas e Saldo de Festas
Bar e Restaurante
Centro de Convencoes
Casa Noturna

Outros

05. Regidio Sul

32,3% - Casas e Saldo de Festas

17,0% -Centro de Convengoes

13,7% -Bar e Restaurante

12,7% +Clube, Gindsio e Arena

10,2% -Hotel e demais meios
de hospedagem

14,1% *Outros

Fonte: Observatério da Industria/SENAl com base em
dados primdarios e dados do Ministério do Trabalho e
Emprego (MTE).
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Em nivel nacional, a maioria das empresas
costuma contratar seguro para os eventos (571%).
Esse percentual, entretanto, varia de acordo com
as regides. No Norte, esse percentual & o mais ele-

vado (66,7%), enquanto, no Centro-Oeste, apenas
36,0% das empresas contratam seguros para os
eventos.

Grdafico 26. Perfil de contratagdo de seguros para eventos — Regides - 2024

m Ndo contrata

m Contrata

Centro-Oeste

Nordeste

38,8%

Norte Sudeste Sul

Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.

As andlises regionais do Il Dimensionamento
do Setor de Eventos demonstram um setor econo-
micamente relevante, porém marcado por fortes
assimetrias regionais. A concentragdo de eventos,
faturamento e infraestrutura no Sudeste contrasta
com mercados emergentes em outras regides,
especialmente no Nordeste, que se aproxima do
Sul, enquanto o Centro-Oeste e, principalmente,

o Norte apresentam ndmeros menos expressivos.
O perfil majoritariamente nacional das empresas,
aliado & diversidade de tipologias de eventos e
a flexibilidade na estrutura de trabalho, reforca
a importdncia de estratégias regionais diferen-
ciadas para o fortalecimento e desenvolvimento
sustentavel do setor no Brasil.
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2.2. Iniciativas de Sustentabilidade no Setor

A incorporacdo da temdatica da sustentabili-
dade no Il Dimensionamento do Setor de Even-
tos reflete a crescente relevéncia das agendas
ambiental, social e de governanca (ASG) para a
atividade. Os dados apresentados nesta segdo
permitem compreender como espagos e em-
presas do setor percebem sua contribuigdo para
0 desenvolvimento sustentdvel e quais prdticas
j@ vém sendo adotadas no contexto nacional e
regional.

De forma geral, os resultados indicam que
a sustentabilidade j& estd presente no setor de
eventos, ainda que em diferentes estdgios de
maturidade. Observam-se iniciativas relevantes,
sobretudo em agdes operacionais e de impacto
direto, ao mesmo tempo que persistem desafios
estruturais para a consolidacdo de praticas mais
abrangentes e integradas.

No conjunto de todas as regides, 0s espagos
de eventos tém uma visdo equilibrada da sua
contribuicdo para a sustentabilidade na regido
em que estdo inseridos, concentrando-se nos

niveis intermedidrios, com 35,2% acreditando que
a sua contribuigdo é significativa e 27,6% julgando
ser moderada. Aléem disso, 21,5% das empresas
consideram que sua contribuicdo & acentua-
da ou muito acentuada, enquanto apenas 8,3%
acreditam que essa contribuicdo & baixa.

As empresas das Regides Norte e Nordeste
sdo as que tém a visdio mais positiva sobre sua
contribuigcdo. No Norte, 15,6% das empresas acre-
ditam que essa contribuicdo € muito acentuada,
enquanto apenas 6,3% a consideram baixa. No
Nordeste, 14,0% avaliam sua contribuigdo para a
sustentabilidade da regido como muito acen-
tuada, e apenas 6,0% a classificam como baixa.
Em contraste, as empresas do Sul tém a visdo
menos positiva, com apenas 6,7% considerando
sua contribuigdo muito acentuada, enquanto
13,3% a avaliam como baixa. Destaca-se tam-
bém que as empresas da Regidio Norte foram,
por ampla margem, as que apresentaram maior
desconhecimento sobre o tema, com 21,9% sem
saber responder, em contraste com 7,4% na mé-
dia nacional.

No conjunto de todas as regides, os espagos de eventos tém uma visdo equi-

librada da sua contribuigdo para a sustentabilidade na regido em que estdo

inseridos, concentrando-se nos niveis intermedidrios, com 35,2% acreditando

que a sua contribuicdo é significativa e 27,6% julgando ser moderada.
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Grafico 27. Avaliagdo da contribuicdo dos espacos de eventos para ad

sustentabilidade — Brasil e Regides - 2024

EieSIN 74% 83%

SUIN 40% 13,3% 29,3%

Sudeste BWA:IA 8,7% 27,7%

Norte 21,9% 6,3%

Nordeste BGEFARCKGA 28,0%

Centro-Oeste EFR7ANC-WIA 19,4%

B Ndo soube responder M Baixa

28,1%

B Moderada M Significativa

41,3%
33,6% 14,2%
21,9% 6,3%
35,5%

10,0%

45,2% 9,7%

W Acentuada Muito acentuada

Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo na ferramenta de pesquisa.

Quanto as prdaticas ambientais implementa-
das nos espagos de eventos, trés se destaca-
ram em todas as regides, sendo adotadas pela
maioria dos espagos e apresentando os melhores
percentuais de adogdo em nivel nacional: pro-
grama de gestdo de residuos (76,3%), redugéo
do consumo de agua (62,1%) e incentivo ao uso
de materiais mais sustentaveis (57,2%). O uso de
energia renovavel, embora ndo seja uma prdatica
adotada pela maioria das empresas, também
atingiu um percentual significativo (33,5%).

O Sudeste destacou-se na gestdo de residuos,
com 81,0% dos respondentes afirmando j& adotar
essa pratica. Nas demais regides, 0s percentuais
também foram muito significativos, o que pode
refletir a adequacgdo ds legislagdes locais que

tratam do tema. O Centro-Oeste apresentou o
maior percentual de incentivo ao uso de mate-
riais mais sustentdveis, com 67,7% das empresas
respondendo positivamente. A regidio também se
destacou no uso de energia renovavel, com 452%
de adogdo, seguida pelo Nordeste, com 43,0%.
Por sua vez, o Norte foi a Unica regido a registrar
percentual inferior a 60,0% na adogdo da prdtica
de redugdo do consumo de dgua, com apenas
34,4%. A regido também apresentou os menores

percentuais nas demais praticas e se destacou,
por ampla margem, pelo maior percentual de
empresas (25,0%) que afirmaram ndo adotar
nenhuma pratica ambiental estruturada. Esse
resultado indica a necessidade de ampliar a
adogdo dessas praticas nas empresas da regido,
tradicionalmente associada d questdo ambiental.
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Grafico 28. Praticas ambientais implementadas nos espagos para eventos — Brasil - 2024

Programa de gestdo de residuos
(reciclagem, compostagem, etc.)

Redugdo do consumo de dgua
(torneiras autométicas, reaproveitamento)

Incentivo ao uso de materiais
mais sustentdveis disponiveis no mercado

Uso de energia renovavel

Auséncia de pratica ambiental estruturada

Nd&o soube responder

Outras praticas

Reaproveitamento de
materiais - Logistica reversa

Fonte: Observatoério da IndUstria/SENAI com base em dados primarios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo na ferramenta de pesquisa.

No caso das empresas organizadoras de even-
tos e fornecedoras para eventos, os programas
de gestdo de residuos também se destacam
como a prdatica ambiental mais adotada, pre-
sentes em 54,1% das organizadoras e em 53,2%
das fornecedoras. Outra pratica importante para
essas duas categorias é a logistica reversa, ado-
tada por 23,2% das organizadoras e por 27,9%
das fornecedoras. Por outro lado, o percentual
de empresas que ndo adotam nenhuma pratica
ambiental estruturada corresponde a 22,7% entre
as organizadoras e a 21,5% entre as fornecedoras
para eventos.

Quanto & existéncia de prdaticas para promo-
ver inclus@o e impacto social positivo para os

colaboradores dos espagos, trés se destacaram

nacionalmente, ocupando também os trés pri-
meiros lugares, em diferentes ordens, em todas as
regides: oferecimento de condigdes adequadas
de trabalho (de acordo com as normativas do
Ministério do Trabalho e Emprego — MTE) para
todos os envolvidos (71,6%); contratagéo de méo
de obra local para operacéo (70,9%); e ofere-
cimento de acessibilidade plena para pessoas
com deficiéncia (60,7%). Outras praticas tiveram
destaque regional, com 58,1% das empresas do
Centro-Oeste oferecendo programas de capa-
citacdo e educagdo, 59,5% das empresas do
Nordeste disponibilizando treinamentos sobre
diversidade e inclus@o para os trabalhadores e
37,3% das empresas do Sul realizando parcerias
com ONGs ou projetos sociais.
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Grafico 29. Praticas sociais implementadas nos espagos para eventos — Brasil - 2024
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capacitagdo e educagdo

Disponibiliza treinamentos sobre diversidade
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Realiza parcerias com
ONGs ou projetos sociais

Nd&o soube responder
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ofertados principalmente pelo Sistema S

Fonte: Observatério da Indstria/SENAI com base em dados primdrios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo na ferramenta de pesquisa.

Quanto as praticas para garantir a gover-
nanga responsavel, o destaque ficou com a
implementagdo de politicas de conformidade
ética para fornecedores e parceiros, adotada
por 36,7% das empresas. Outras prdticas com
percentuais relevantes incluem a realizagdo de
treinamentos regulares sobre ASG para a equipe
(28,6%), 0 monitoramento de metas ASG com
indicadores claros (25,7%) e a elaboragéo de
relatorios transparentes sobre os impactos ASG

dos eventos (20,3%). De forma geral, porém, a

adogdo de prdaticas de governanga responsavel
ficou bem aquém dos resultados obtidos para as
praticas ambientais e sociais, sem que nenhuma
delas ultrapassasse 50% de adogdo em qualquer
regido. Além disso, um nimero relevante de em-
presas afirmou ndo adotar nenhuma pratica de
governanga responsavel (26,9%) ou ndo soube
responder (25,0%). Sendo assim, a governanca foi
o componente do tripé da sustentabilidade com
o0 desempenho menos positivo no geral.
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Grafico 30. Praticas para garantir governanga responsdvel implementadas nos

espagos de eventos — Brasil - 2024
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.
Nota: Os respondentes podiam selecionar mais de uma opgdo.

Quanto aos maiores desafios para a imple-
mentagdo de prdticas ASG nos espagos para
eventos, 29,1% das empresas apontaram os custos
iniciais elevados para adotar medidas sustentd-
veis como a maior dificuldade. Outros desafios
mencionados foram a resisténcia de fornecedo-

res, organizadores ou clientes de eventos (25,4%),
a falta de tempo, equipe e/ou cultura (22,0%) e a
falta de conhecimento técnico (19,0%). Além disso,
30,1% das empresas ndo souberam responder
e, de forma relativamente surpreendente, 21,5%

afirmaram ndo haver desafios significativos.
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Grdafico 31. Principais desafios para a implementagdo de prdticas ASG nos espagos
para eventos — Brasil - 2024
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Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.

Os resultados do Il Dimensionamento eviden-
ciam que a sustentabilidade deixou de ser um
tema periférico e passa a se consolidar como
um fator estratégico para a competitividade do
setor de eventos. A adogdo de prdaticas alinhadas
aos principios ASG contribui ndo apenas para
a mitigagdo de impactos ambientais e sociais,
mas também para o fortalecimento da imagem
institucional, a atragdo de novos mercados e a
qualificacdo da cadeia produtiva.

A medida que clientes, patrocinadores e par-
ceiros passam a incorporar critérios de sustento-
bilidade em seus processos decisorios, 0s espa-
GOs e empresas que avangarem na estruturagdo
dessas prdticas tendem a ampliar sua capaci-
dade de inser¢cdo e permanéncia no mercado.

Nesse contexto, a sustentabilidade se apresenta

como elemento central para a inovagdo, a efi-
ciéncia operacional e a diferenciagdo competitiva
do setor.

A integragdo entre crescimento econdmico,
praticas socioambientais e mecanismos de go-
vernanga aponta tendéncias relevantes, tanto
atuais quanto futuras. De acordo com os relatos
coletados, o avango dessa agenda depende da
articulagcdo entre empresas, entidades repre-
sentativas e poder pudblico, com o objetivo de
ampliar iniciativas j& existentes e estruturd-las de
forma mais consistente no setor. As percepgdes
apontam, aindag, para a expectativa de que esse
movimento contribua para fortalecer a susten-
tabilidade, a resiliéncia e a competitividade das
atividades relacionadas aos eventos no médio
e longo prazo.
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3. Perspectivas Futuras do Setor de

Eventos

Com o objetivo de apoiar o setor de eventos
do Brasil na preparagdo para um futuro em cons-
trugdo, foram realizados workshops nas cinco
macrorregides do pais (Norte, Nordeste, Sudeste,
Centro-Oeste e Sul), envolvendo uma diversidade
de atores do ecossistema de eventos, totalizando
144 participantes.

Ao longo desta etapa do Dimensionamento
foram reunidas informagdes estratégicas sobre
as tendéncias que podem influenciar o setor até
2030, com base na andlise de padrées, comporta-
mentos ou fendmenos ja observaveis no presente
e que, pela forgca com que se manifestam e por

sua difus@o, apresentam alta probabilidade de se
manter ou se intensificar no curto e médio prazo.

Apds o processamento e a andlise das con-
tribuicdes coletadas, foi possivel identificar tanto
as tendéncias consideradas relevantes em es-
cala nacional quanto aquelas percebidas como
prioritarias a partir de cada regido.

Cada tendéncia é acompanhada da identi-
ficagdo dos desafios, oportunidades e possiveis
acgdes estratégicas que emergem de sua ding-
mica, oferecendo ao setor insumos valiosos para
orientar decisoes e fortalecer sua capacidade de
antecipagdo, bem como para embasar e fortale-
cer aformulagdo de politicas publicas e setoriais.

3.1. Perspectivas Futuras do Setor de Eventos

O levantamento de informagdes estratégicas
para o setor de eventos para os proximos dez
anos requer o desenvolvimento de uma metodo-
logia alinhada com as especificidades do estudo
e do setor. Nesse contexto, foi desenvolvido o mé-
todo denominado Workshop de Futuros, que tem
como pilar promover um espago de cocriagdo,
andlise prospectiva e construcdo de caminhos
estratégicos para o setor de eventos do Brasil.

Utilizando metodologias participativas e ferra-
mentas dos Estudos de Futuros e Foresight (Glenn,
2009a), em especial a abordagem da Prospectiva

Estratégica (Godet; Durance, 2008), o workshop

buscou criar um ambiente colaborativo, aberto
ao didlogo, a reflexdo e a criatividade aplicada.
As atividades combinaram falas expositivas intro-
dutérias e dinGmicas em grupo, com momentos
de andlise mais estruturada, ampliando a ca-
pacidade de antecipagdo e gerando insumos
valiosos para orientar decisdes no setor.

O objetivo central na aplicagéo desse mé-
todo foi identificar, junto aos participantes, as
tendéncias com maior potencial de impacto nos
proximos dez anos e compreender suas implica-
coes estratégicas. Para isso, foram adotados os
seguintes objetivos especificos:
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» Incentivar a escuta ativa e o interc@dmbio
entre diferentes atores do ecossistema;

» Organizar percepgdes coletivas sobre
mudangas em curso e futuros possiveis;

» Estimular andlises prospectivas
baseadas na experiéncia pratica de
cada participante;

» Levantar desafios, oportunidades e
possiveis acdes por meio da leitura
estratégica das tendéncias.

A grande finalidade desse processo foi forta-
lecer a inteligéncia coletiva e apoiar a criagdo
de estratégias mais adaptativas, conscientes e
sustentdveis para o futuro do setor de eventos.

Foram realizados cinco workshops na moda-
lidade virtual, em edicdes regionais — um para
cada regido do Brasil. Neles, buscou-se a repre-
sentatividade de empresdrios ligados a espagos
de eventos, organizadores de eventos e fornece-
dores de produtos e servigos para eventos, assim

como das categorias de eventos corporativos,
sociais, de entretenimento e culturais.

A dindmica do workshop foi composta por fa-
las introdutorias expositivas e atividades praticas
de selecdo de tendéncias, bem como pela identi-
ficagdo de desafios, oportunidades e agoes estra-
tégicas para o setor de eventos, considerando o
horizonte de dez anos. As falas introdutérias com-
pédem a primeira fase do processo, denominada
Inspirag&o. Nessa etapa, foi feita a apresentagdo
do gque havia sido levantado no estudo sobre a
regido em questdo, bem como da dindmica da
atividade prdtica a ser realizada, além do nive-
lamento dos participantes quanto aos termos e
conceitos utilizados. A atividade pratica ocorreu
em trés fases: Mapeamento, Desdobramento e
Andlise Estratégica. No Grdfico 32, encontra-se
a ilustragdo explicativa de todo o evento, que
compreendia a realizagdo do workshop.
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Grafico 32. Processo metodoldgico para o Workshop de Futuros — Brasil - 2025
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.

Na fase de Mapeamento, os participantes fo-
ram convidados a validar tendéncias j& identifi-
cadas pela equipe de facilitagdo e a apresentar
novas, a fim de compor uma lista de tendéncias
de impacto para o setor de eventos brasileiro nos
proximos dez anos. Foi utilizada a estrutura de
macrotemas proposta pela ferramenta PESTEL,
que possibilita a classificagdo de elementos sob
os temas Politica, Economia, Social, Tecnologia
e Legal. A ela foi adicionado o recorte temdatico
Transversal, para abarcar topicos que perpas-

sam todos os jd mencionados. Dessa etapa, re-

sultou uma lista priorizada de tendéncias, sob
a abordagem tematica supracitada, e uma ou
duas tendéncias de maior impacto ao setor no
lapso temporal de andlise (dez anos). O critério
de priorizag&o das tendéncias foi a Andlise de
Atratividade e Posicionamento.

Na fase de Desdobramento, cada grupo foi
convidado a detalhar os impactos que as ten-
déncias selecionadas como de maior impacto
ao setor de eventos podem gerar, caso se con-
firmem nos proximos dez anos. Tratou-se de um
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momento de extrapolagdo sobre como o futuro
pode vir a se configurar. Foram feitas andlises
de impactos de primeiro e segundo grau, com
base na logica de causa e efeito, utilizando-se a
ferramenta Roda de Futuros (Glenn, 2009b). Como
resultado, obteve-se uma lista de impactos para
cada tendéncia selecionada em cada grupo.

Na fase de Andlise Estratégica, os participan-
tes se debrugaram sobre os futuros possiveis
delineados anteriormente, para identificar quais
desafios e oportunidades o setor de eventos no
Brasil pode enfrentar dentro de dez anos, bem
como quais agdes sdo estratégicas para respon-

der a esses desafios e aproveitar as oportunida-
des. Como resultado, foram elaboradas listas de
desafios, oportunidades e agées por cada grupo
de trabalho.

A execugdo da metodologia e todo o seu pro-
cesso foram viabilizados por meio do uso de
salas de reunido virtuais e de plataformas de
trabalho colaborativo, nas quais foi desenvolvido
um template personalizado para o projeto. Cada
grupo de trabalho era conduzido por um(a) fa-
cilitador(a) experiente, responsavel por orientar
0s participantes nas fases propostas e catalogar
as respostas dadas a cada uma delas.

3.2. Participacgdo Regional

Os workshops foram realizados entre setem-
bro e outubro de 2025, com 240 inscrigdes e 205
participantes presentes. A distribuicdo por regido
foi a seguinte:

» Nordeste: 75 inscritos / 62 presentes;
» Norte: 39 inscritos [ 46 presentes;
» Sudeste: 76 inscritos / 51 presentes;

» Centro-Oeste: 15 inscritos / 21 presentes;
» Sul: 25 inscritos / 25 presentes.

O Grdfico 33 apresenta a distribuigdo percen-
tual dos participantes por regido, evidenciando
sua representatividade e nivel de participacdo.

|
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Grafico 33. Representatividade dos participantes — Regides - 2025
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primarios.

Observa-se que a relagdo entre inscritos e
participantes presentes variou entre as regioes,
refletindo dindmicas distintas de confirmagdo e
comparecimento. Em alguns casos, houve de-
sisténcias de inscritos previomente confirma-
dos; em outros, registrou-se a participagdo de

pUblico espont@neo no momento da realizagdo
dos workshops.

Na sequéncia, destacam-se os principais
achados a partir dos dados obtidos nos wor-
kshops realizados em cada regido do Brasil, con-
ferindo visibilidade aos aspectos de cada uma
delas no horizonte dos proximos dez anos para
o desenvolvimento do setor.
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3.3. Tendéncias

presente, tem raizes reconheciveis no passado
recente e apresenta alta probabilidade de conti-
nuidade no curto e médio prazo. Por expressarem
movimentos estruturantes da realidade, essas
tendéncias oferecem indicios relevantes sobre
possiveis dire¢cdes de mudanga e servem como
base para andlises prospectivas e estratégicas

Com base na compilacdo e na andlise das
percepgdes dos representantes das regides bra-
sileiras durante os workshops, foi possivel identi-
ficar 18 tendéncias recorrentes — mencionadas
de forma direta ou indireta — que despontam
como aquelas com maior potencial de impacto

no setor (Grafico 34).
voltadas ao setor de eventos.

No contexto deste estudo, entende-se tendén-
cia como um fendmeno que ja se manifesta no

Grafico 34. Tendéncias de impacto ao setor de eventos (panorama geral) — Brasil - 2025
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Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
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3.4. Desdafios

A partir das tendéncias mais recorrentes e
destacadas no subcapitulo anterior, foi possi-
vel mapear, com base nas percepgodes diretas
e indiretas dos participantes, um conjunto de
desafios que se projetam como centrais para o
setor ao longo dos proximos dez anos. Identificar
desafios a partir das tendéncias € uma etapa
fundamental em processos prospectivos, pois
permite compreender ndo apenas o que estd
mudando, mas também como essas mudangas

podem pressionar, transformar ou exigir adap-
tagdes do setor no futuro.

A andlise das contribuicdes dos participantes
permitiu consolidar nove desafios principais, que
sintetizam as preocupacoes, as vulnerabilidades e
0s pontos de atengdo identificados coletivamen-
te. Esses desafios estdo apresentados a seguir e
representam elementos-chave para orientar de-
cisdes estratégicas ao longo da préxima década.

Tabela 3. Desafios apontados no Workshop de Futuros — Brasil - 2025

Desafios

ol € CJ 7

O—0O0 OO0 0 00 020

<

Elaborar

E G

estratégias para a
implementagdo de praticas de ESG mais complexas, em especial no

Ampliar agées de sensibilizagéo do poder publico para elaboracéo e
fomento de politicas publicas voltadas ao setor de eventos.

Reduzir a informalidade nas relagées contratuais do setor.

Reduzir a oscilagdo na continuidade de politicas e projetos para o setor
devido a mudangas na lideranca de entidades publicas.

Facilitar o acesso as politicas pUblicas e sua compreenséo no setor.

Aumentar a capacitagdo dos trabalhadores do setor para acompanhar os
avangos tecnoldgicos de impacto direto no setor.

Fazer frente & baixa qualificacéo especializada da méo de obra local.

Promover a mobilizagéo dos atores do setor de eventos para levar pautas
comuns aos atores do poder publico.

Reduzir a inseguranga juridica nas relagées trabalhistas.

redugdo dos elevados custos de

contexto de pequenos e médios negocios.

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primdrios.
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3.5. Oportunidades

Para além de uma postura reativa, este estudo
convida os atores do setor de eventos a adotar
uma visdo proativa sobre o futuro, identificando
oportunidades que possam fortalecer seu de-
senvolvimento, ampliar sua competitividade e

promissores, reconhecer novas demandas do
mercado, aproveitar janelas de inovacdo e orien-
tar investimentos de forma mais estratégica. Ao
relaciond-las com os desafios jd mapeados, &
possivel construir respostas mais robustas, in-

aumentar sua resiliéncia diante das incertezas. tegradas e alinhadas & transformagdo do setor.

Assim como os desafios, as oportunidades emer- L .
' P A seguir, sGo apresentadas as oportunidades

gem diretamente da leitura das tendencias e de identificadas pelos participantes, organizadas a

ivei ramentos, mas, n , . . .
seus possiveis desdobramentos, Mas, nesse caso, partir da andlise das tendéncias e dos desafios

revelam pontos de alavancagem, potenciais de : .
P gem.p mencionados neste capitulo. Elas representam

INovagao e caminhos estrategicos capazes de espacos de atuagdo e crescimento que podem

rar valor no médio e lon razo. . . .
gerar valor no médio e longo prazo impulsionar o setor de eventos ao longo dos pro-
Identificar oportunidades a partir das tendén-  ximos dez anos.

cias é fundamental para antecipar movimentos

Tabela 4. Oportunidades apontadas no Workshop de Futuros — Brasil - 2025

Oportunidades

‘_“ Aprimorar os processos de atendimento ao consumidor e ao usudrio, com
A . ~ . .

(e base na integragdo de novas tecnologias e em abordagem humanizada.

RA Promover a expansdo do mercado de capacitagdes voltadas ao setor de

N eventos.

Criar e fortalecer espagos de didlogo e troca de experiéncias entre atores
do setor de eventos, tanto em nivel nacional quanto regional.

Promover o fortalecimento e a expans@o do turismo em experiéncias,
pautadas nas expressées culturais e vocagdes de cada territorio.

B

Estimular a valorizagdo das localidades dos eventos por meio da
implementacéo de préaticas ESG.

(%
=
=>

Promover a geragdo de novos empregos por meio da implementacéo de
praticas ESG.

Y
@ 0 0 @ @ 0 O

(@
®

Facilitar a articulagdo de diferentes atores do setor como caminho
possivel para responder a desafios comuns, como desenvolvimento
regional e criagéo de politicas publicas especificas.

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
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3.6. Acgoes Estratégicas

Apobs a identificagdo dos desafios e oportunidades que j& influenciam ou que podem vir a com-
por o contexto do setor de eventos brasileiro nos proximos dez anos, &€ essencial avangar para uma
postura ainda mais proativa: definir agdes estratégicas capazes de orientar o setor rumo a respos-
tas concretas, coordenadas e antecipatorias. Enquanto desafios e oportunidades apontam o que
estd por vir, as agdes estratégicas indicam como o setor pode se preparar, reagir e se posicionar
diante dessas transformagoes.

A seguir, sGo apresentadas as principais agdes estratégicas sugeridas a partir das discussdes
realizadas nos workshops e da andlise integrada das tendéncias, dos desafios e das oportunidades
expostos neste capitulo. Elas representam movimentos prioritdrios para orientar o setor de eventos
ao longo dos préoximos anos, contribuindo para um futuro mais resiliente, competitivo e sustentavel.

Tabela 5. Possiveis agdes apontadas no Workshop de Futuros — Brasil — 2025

Promover iniciativas de letramento e disseminagdo de informagdes
acerca de legislagdes e regulacées do setor de eventos entre os pares.

Criar féruns multissetoriais recorrentes de discusséo e troca de boas
praticas entre os atores do setor, incluindo seus stakeholders.

Realizar parcerias com o setor publico, o setor privado e universidades
para ofertar capacitagdes especificas para toda a cadeia de valor do setor
de eventos.

JUE I

O—0C——0O—0C—0—~0

& Promover debates e estudos participativos e intersetoriais sobre a agenda
EE ESG, no dmbito das pequenas e microempresas, com foco na identificagdo
de desafios e solugdes especificas para esse publico.
Realizar iniciativas de fomento e conscientizagéo de praticas ESG como
QgD cultura de negécio.

Investir na criagdo de plataformas para a concentragdo de informagdes
acerca dos atores que compéem o setor de eventos e suas pautas
comuns, em niveis nacional e local.

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primdrios.
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3.7. Perspectivas Regionais

Os resultados dos workshops também podem
ser apresentados de acordo com as perspectivas
regionais, em um exercicio que visa possibilitar
melhor entendimento dos desafios conforme as
diferentes realidades presentes no Brasil. Isso
permite fomentar politicas publicas abrangentes
(federais), além de estimular a sinergia entre uni-
dades da federacgdo e demais iniciativas locais.

A preocupagdo mais abrangente é a existéncia
de politicas publicas voltadas para o setor, pers-
pectiva que se mostrou enfdtica no Nordeste, no
Sudeste e no Sul. Na Regido Nordeste, foi mencio-
nada a necessidade de expansdo dos incentivos
fiscais para eventos e turismo, fortalecendo a
infraestrutura e o fluxo regional; no Sudeste e no
Centro-Oeste, destacou-se a criagdo de legis-
lacdo que unifique regras e categorias para a
realizagdo de eventos junto ao poder publico; ja
no Sul, a principal preocupacdo foi a necessidade
de um projeto de lei que contemple a contrata-

¢do de colaboradores de forma segura.

Complementarmente, o fomento ao desen-
volvimento regional também estd ligado a for-
mulagdo de politicas publicas, sendo essa uma
preocupagdo presente em duas regides, Nordeste
e Norte, nas quais foi apontada a necessidade

de iniciativas de desenvolvimento regional inte-
grado para transformar territérios e melhorar a
qualidade de vida dos cidaddos.

Em segundo lugar, o eixo mais representati-
VO é o tecnoldgico, que desafia principalmente
O publico do Nordeste, do Sudeste e do Sul. No
Nordeste, mencionou-se o uso crescente de IA
para ampliar a produtividade e a colaboragdo
na realizagdo de eventos; no Sudeste, observa-se
0 entendimento da necessidade de promover
maior integragdo entre o natural, © humano e o
tecnoldgico, configurando um futuro cada vez
mais hibrido; no Sul, destaca-se a importdncia da
atualizagdo tecnolégica constante, que também
pode ser objeto de politicas de incentivo.

Por sua vez, em terceiro lugar, foi identificado
o desafio da adoc¢do de prdticas sustentdveis no
Nordeste e no Norte do Brasil. No Nordeste, enten-
de-se que existe a necessidade de acelerar as
estratégias ESG rumo & neutralidade de carbono
até 2030; no Norte, também foi mencionado o
crescimento da adocdo de praticas ESG, orien-
tando organizagdes rumo a estratégias mais
sustentdveis e éticas.

O Grdfico 35 evidencia os principais desafios
apontados pelo pUblico das regides brasileiras,
além disso, o quadro apresentado no Apéndice
Il deste Dimensionamento sintetiza as opinides
dos grupos participantes de acordo com os con-
textos e desafios.
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Grafico 35. Sintese dos principais desafios apontados — Regides - 2025
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Fonte: Observatoério da Industria/SENAI com base em dados primarios.

O grafico evidencia diferengas estruturais nos desafios do setor de eventos
entre as regides brasileiras. Enquanto Norte e Nordeste concentram demandas
ligadas ao desenvolvimento regional e fortalecimento de politicas publicas, o
Centro-Oeste destaca a integragdo tecnologica e aspectos normativos. No

Sudeste e Sul, regides mais consolidadas, os desafios se distribuem entre regu-
lacdo, inovagdo e articulagdo institucional. O panorama revela a diversidade
de dinGdmicas e estdgios de desenvolvimento do setor no pais.
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4. ADimensdo Atual do Setor de Eventos

A andlise apresentada neste dimensionamen-
to permite consolidar um retrato abrangente da
dimensé&o atual do setor de eventos no Brasil,
evidenciando sua relevéncia econdmica, sua
complexidade organizacional e sua ampla capi-
laridade territorial. Os dados indicam a existéncia
de aproximadamente 299,7 mil empresas vincu-
ladas & cadeia produtiva do setor, distribuidas
entre espagos para eventos, empresas organi-
zadoras de eventos e fornecedores de produtos
e servigos especializados. Essa estrutura revela
um setor diversificado e interdependente, cuja
base empresarial € formada majoritariamente
pOr Micro e pequenas empresas, responsaveis
por grande parte das atividades operacionais e
pela realizagdo dos eventos em todo o territério
nacional.

Em termos de volume de atividades, estima-se
que cerca de 10,1 milhdes de eventos tenham sido
realizados no Brasil ao longo de 2024, mobilizando
aproximadamente 1,7 bilndo de participagdes de
publico. Esses nUmeros evidenciam a frequéncia
e a diversidade de eventos que integram o coti-
diano econémico e social do pais, abrangendo di-
ferentes formatos — corporativos, cientificos, cul-
turais, esportivos e sociais. A distribuicdo dessas
atividades acompanha a dindmica econdmica
nacional, com maior concentragdo nas Regides
Sudeste e Sul, a0 mesmo tempo que se observa
crescimento em outras regides, especialmente
no Nordeste, impulsionado pela expans&o do
turismo, pela melhoria da infraestrutura e pela
realizagdo de eventos de maior porte.

O crescimento expressivo do setor desde o
dltimo dimensionamento, aliado ds projecdes de

expansdo futurg, indica uma perspectiva bastan-
te positiva, refletida em publicagdes de entida-
des internacionais. Segundo o Global Exhibition
Barometer, da Global Association of the Exhibition
Industry (UFI)3, 71% das empresas brasileiras en-
trevistadas apresentavam, em 2025, expectativa
de crescimento de faturamento superior a 5%,
percentual muito acima do observado nas Amé-
ricas do Sul e Central (40%) e no cendrio mundial
(34%). Corroborando esses dados, o ranking da
International Congress and Convention Associo-
tion (ICCA)* mostra que o Brasil vem ampliando
sua relevancia no cendrio internacional de con-
gressos e convengoes, passando do 25° lugar, em
2022, para o 15°, em 2024. Além disso, 0 nUmero
de cidades brasileiras que receberam eventos
internacionais recorrentes e itinerantes subiu de
26, em 2023, para 48, em 2024, representando
um importante movimento de descentralizagdo.

Outro aspecto relevante refere-se ao efeito
multiplicador associado a realizagdo de eventos.
Cada evento mobiliza uma rede diversificada de
atividades econdmicas, incluindo hospedagem,
alimentagdo, transporte, tecnologia, comunica-
¢do, producdo audiovisual, montagem de estru-
turas e seguranga. Esse encadeamento produtivo
amplia o impacto econdmico do setor e contribui
para a geragdo de renda e para a dinamizagdo
de economias locais. Em conjunto, os resultados
apresentados neste dimensionamento oferecem
um panorama consistente da configuragdo atual
do setor de eventos no Brasil, destacando sua
dimensdo econdmica, sua diversidade empre-
sarial e sua forte integragdo com outras cadeias
produtivas.

3 THE GLOBAL ASSOCIATION OF THE EXHIBITION INDUSTRY - UFI. Global Exhibition Barometer 2025. 35. ed. Levallois-Perret: UFI, 2026.
Disponivel em: https://www.ufi.org/media-releases/ufi-global-exhibition-barometer-shows-continued-industry-wide-adaptation-and-a-

drive-to-enhance-event-formats/.

4 INTERNATIONAL CONGRESS AND CONVENTION ASSOCIATION — ICCA. Business analytics: country & city rankings 2024. Amsterdé: ICCA,
2025. Disponivel em: https:/ /www.iccaworld.org/news/post/icca-launches-public-version-of-globewatch-country-city-rankings.
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Glossdario®

Cliente: pessoa fisica ou juridica, de direito pUblico ou privado, que contrata as empresas orga-
nizadoras de eventos.

Conferéncia: evento formal caracterizado pela exposicdo de um assunto por um conferencista
de amplo conhecimento ou notorio saber.

Congresso: evento promovido por entidades associativas que representam profissionais ou em-
presas de suas respectivas dreas de atuagdo, com o objetivo de estudar e discutir temas de seus
interesses, podendo haver a formalizagdo das conclusdes em documento final.

Evento: realizagdo de atividades recreativas, sociais, culturais, religiosas, esportivas, institucionais
ou promocionais, inclusive formaturas escolares, cuja realizacdo tenha cardter eventual, dé-se em
local determinado, de natureza publica ou privada, e que acarrete impacto no sistema vidrio e/ou
na seguranga publica.

Eventos por porte: quantidade de pUblico participante presente no local do evento relacionada
as suas varidveis, de acordo com as referéncias dimensionais da populagdo local, capacidade
fisica do espacgo, recursos utilizados e impactos inter-relacionados, podendo ser classificados em:

a) Microeventos: até 100 pessoas;

b) Pequenos eventos: de 101 a 500 pessoas;

c) Eventos de médio porte: de 501 a 5.000 pessoas;
d) Grandes eventos: de 5.001 a 40.000 pessoas;

e) Megaeventos: mais de 40.000 pessoas.

Eventos por forma de realizagéo:

a) Presencial/fisico: evento realizado com a presenca fisica do participante;

b) Virtual: evento realizado sem a presenga fisica de participantes, com transmissdo de con-
teddo ao vivo ou gravado, por meio de plataformas digitais;

¢) Hibrido: evento que acontece com a presenca fisica de participantes e, também, é transmi-
tido virtualmente.

5 Foram adotadas as seguintes fontes para a construgéo deste glossdrio:

DISTRITO FEDERAL. Lei n° 7.541, de 19 de julho de 2024. Disp&e sobre o licenciamento para a realizagéo de eventos e dd outras
providéncias. Brasilia, DF: SINJ-DF, 2024.

INTERNATIONAL ORGANIZATION FOR STANDARDIZATION. ISO 16004: space systems: unmanned spacecraft operability. Geneva: ISO, 2020.

SAO PAULO. Lei n°18.083, de 19 de janeiro de 2024. Dispde sobre as diretrizes para a terminologia, tipologia e classificag@o de eventos
no Municipio de S@o Paulo, e dé outras providéncias. SGo Paulo: Prefeitura de Séo Paulo, 2024.
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Eventos por abrangéncia: caracterizados segundo o objetivo de alcance geogrdfico dos par-
ticipantes, podendo ser:

a) Mundial: evento com identidade, divulgagdo e repercuss@o mundial, com envolvimento dos
continentes;

b) Internacional: evento com identidade, divulgacdo e repercussdo internacional, com envol-
vimento de mais de um pdais;

¢) Nacional: evento com identidade, divulgagao e repercussdo nacional;

d) Estadual: evento com identidade, divulgagdo e repercussdo estadual;

e) Municipal: evento com identidade, divulgagdo e repercussdo municipal;

f) Regional: evento com identidade, divulgagdo, repercussdo e alcance regional, consideradas
as caracteristicas comuns e proprias de uma drea especifica.

Fornecedor de produtos: pessoa juridica que fornece produtos para a execugdo dos eventos.
Fornecedor de servigos: pessod fisica ou juridica que presta servigos para a execugdo dos eventos.

organizador: profissional responsavel pelos servigos de gestdo e/ou planejamento, organizacdo,
promocgdo, coordenagdo, operacionalizacdo, produgdo e assessoria de eventos, podendo realizar
tais atividades internamente, terceirizar parte do processo e intermediar ou contratar os diversos
fornecedores de servicos e produtos necessarios d realizacdo do evento.

Empresa organizadora de eventos: empresa que tem por objeto social a prestagdo de servigos
de gestdo, planejomento, organizagdo, promogdo, coordenagdo, operacionalizagdo, produgdo e
assessoria de eventos, podendo terceirizar parte do processo e intermediar ou contratar os diversos
fornecedores de servicos e produtos necessdarios a realizacdo do evento.

Responsavel pelo evento: todo aquele que promove, organiza, realiza ou se responsabiliza pelo

evento, seja pessoa fisica ou juridica.
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Apéndices

Apéndice | — Metodologia

A construgéo do lll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil 2024/2025 baseou-se em um
desenho metodoldgico integrado, combinando levantamento de dados primdarios, andlise de bases
secunddrias e consultas a especialistas do setor. O objetivo foi produzir uma estimativa consistente
e atualizada da dimensdo econdmica, do perfil das empresas e das tendéncias do mercado de
eventos no pais, assegurando rigor técnico e representatividade nacional.

O estudo foi desenvolvido ao longo de 15 meses, periodo em que foram realizadas etapas se-
quenciais de delimitagdo do setor, definicdio do universo de empresas, coleta de dados, andlise
estatistica e validag&o dos resultados.

A delimitagcdo do setor considerou a cadeia produtiva de eventos em sua amplitude, abrangendo
atividades de organizagdo, produgdo, promogdo e suporte operacional. Para a identificagdo das
empresas, foram utilizados cédigos da Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE)
diretamente associados ao setor, além de atividades complementares reconhecidas na legislagcdo
federal, com destaque para a Lei n°14.148/2021, que instituiu o Programa Emergencial de Retorada
do Setor de Eventos (PERSE).

Com os dados gerais das empresas, a equipe de Mobilizag&o do Observatério da IndUstria deu
inicio ao processo de levantamento, com o objetivo de mapear informagdes especificas sobre o tipo
de evento realizado no espaco, bem como sua capacidade de pUblico, considerando a quantidade
de assentos e a drea disponivel, em metros quadrados, para a realizagdo de eventos.

Além das atividades tradicionalmente classificadas, o estudo incorporou categorias emergentes
relacionadas as transformagdes recentes do mercado, como servigos tecnoldgicos, plataformas
digitais e solugdes hibridas de eventos, refletindo a evolugdo do setor no periodo pos-pandemia.

Na primeira etapa, foram contatados os espagos onde os eventos sdo realizados. Para a pes-

quisa, foram considerados os seguintes tipos de espagos:
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» Bares e restaurantes;

» Casas noturnas;

» Casas e saldées de festas;

» Centros de convengoes e exposigoes;

» Teatros e auditorios;

» Clubes, gindsios e arenas;

» Coworkings;

» Feiras agro;

» Hotéis e demais meios de hospedagem;
» InstituicSes de ensino;

» Marinas;

» Museus e centros culturais;

» Parques e jardins;

» Parques de diversdo e parques tematicos;
» Shopping centers;

» Sitios e chdcaras.

Na segunda etapa, foram pesquisadas as empresas organizadoras e fornecedoras de servigos
para eventos, situadas em diferentes partes do territério nacional.

Em razdo da ampla abrangéncia do conceito de eventos, a pesquisa teve como ponto de parti-
da a definigdo dos tipos de eventos considerados no estudo. A conceituacdo adotada resultou da
combinagdo entre a tipologia comumente utilizada pelo mercado e aquela presente na literatura
académica da dareaq, além da preocupagdo em manter a comparabilidade com os estudos ante-
riores (2001 e 2013). Nesse sentido, foram utilizadas as seguintes categorias:

» Congressos;

» Feiras;

» Exposicées rurais/leiloes;
» Eventos esportivos;

» Convencgoes;

» Reunides;

» Eventos socioculturais;

» Eventos mistos (aqueles que envolvem duas ou mais categorias em uma mesma
realizagdo, como: congresso + feira; reunido + evento sociocultural).

PARAMETROS AMOSTRAIS

Para o Il Dimensionamento do Setor de Eventos do Brasil, realizou-se o cdlculo prévio do to-

manho minimo de amostra necessario para assegurar significéncia estatistica em nivel nacional.
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Adotou-se um nivel de confianga de 95% e margem de erro de 5%, utilizando-se a formula para
populacdes finitas:

B N.p.q.zz
- (N—1)-E4+p-q-Z2°

n

onde N representa o universo de empresas, p e g foram assumidos como 0,5, Z é o valor critico
para o nivel de confianga selecionado (1,96) e E corresponde & margem de erro definida.

O universo total considerado foi de 299.690 empresas, conforme o nUmero de estabelecimentos
do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) em 2024. A aplicacdo da férmula indicou que, para o
agregado nacional, seria necessdria uma amostra minima de 383 empresas para garantir o nivel
de precisdo definido.

Ao final da coleta, foram obtidas 1.522 aplicagdes validas, superando o minimo calculado e
assegurando, portanto, significdncia estatistica em nivel nacional, com margem de erro inferior &
estimada inicialmente (aproximadamente 2,5%, a 95% de confianga).

Embora o setor de eventos no Brasil inclua manifestagdes de grande relevancia econdémica e
sociocultural — como eventos de rua, competi¢cdes esportivas e grandes festivais tradicionais, a
exemplo do Festival de Parintins, do Cirio de Nazaré e das Festas do Pedo —, essas iniciativas ndo
foram incorporadas ds estimativas quantitativas deste levantamento. A decisdo decorre da com-
plexidade operacional desses eventos, que envolvem mdultiplos organizadores, cadeias informais
extensas, forte participagdo do poder publico e estruturas tempordrias de grande escala. Consi-
derando o tempo disponivel para execucdo da pesquisa, o tamanho da equipe técnica e a am-
plitude nacional do projeto, optou-se por delimitar o escopo do estudo as atividades formalmente
identificAveis e passiveis de mensuragdo estatistica padronizada.

Ressalta-se que a ndo inclusdo de outras manifestacdes ou feiras de setores distintos nas
estimativas quantitativas ndo reduz sua relevéncia econémica e social. Pelo contrdrio, evidencia
oportunidades para estudos especificos e aprofundados, com metodologias proprias e recortes
dedicados & mensuragdo de eventos de grande escala e forte cardter cultural. O levantamento
confirma, assim, a solidez do setor formal de eventos, reforgando seu impacto econdmico, social e
inovador, dentro do escopo delimitado do estudo.

METODOLOGIA DA PESQUISA COM ESPACOS PARA EVENTOS

A coleta de dados primdrios para os espagos para eventos foi realizada por meio de questiondrio
estruturado, aplicado as empresas em plataforma digital e por meio de entrevistas assistidas, asse-
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gurando a padronizagdo das respostas e a consisténcia das informagdes coletadas. O instrumento
de pesquisa reuniu perguntas de mdultipla escolha e questdes de livre preenchimento, estratégia
que permitiu combinar o tratamento estatistico das respostas com a incorporagdo de percepgdes
qualitativas dos participantes. A construgdo do questiondrio ocorreu em alinhamento com o Comité
de Entidades do Setor de Eventos, por meio de uma série de encontros técnicos realizados ao longo
da etapa de desenho metodoldgico, garantindo aderéncia ds dindmicas do setor e maior precisdo
na coleta das informagodes.

Na pesquisa foram abordados os seguintes aspectos/dimensées:

» Identificagéo do espago pesquisado (nome fantasia, razéo social, endereco, telefone/fax,
e-mail, nome do responsdavel e do entrevistado e especificagéo do cargo);

» Tipologia do espago;

» Porte da empresa;

» Areas de atuagdo;

» Unidade da Federacdo em que a empresa estd localizadg;
» Tipologia dos eventos;

» NUmero de participantes;

» Taxa de ocupagdo;

» Sazonalidade dos eventos e época de maior procurg;

» Volume de empregos sob regime CLT, PJ e tempordrios;
» Ambito dos eventos;

» Tipos de clientes;

» Precos praticados;

» Nivel de faturamento;

» Contratagdo de seguro;

» Adogdo de medidas voltadas d sustentabilidade;

» Principais desafios.

Para ampliar a robustez das inferéncias estatisticas e assegurar maior aderéncia & estrutura real
do setor, procedeu-se ¢ extrapolagdo dos resultados da amostra com base na mediana dos dados
coletados, desagregados por porte empresarial. A utilizagdo da mediana como medida represen-
tativa se justifica pela presenca significativa de valores atipicos (outliers), isto &, observacées que
se afastam de forma expressiva do padrdo predominante entre os respondentes, o que poderia
distorcer estimativas baseadas na média.

Embora os diferentes portes empresariais apresentem tamanhos amostrais distintos, os resulta-
dos foram ponderados de acordo com a participacdo relativa de cada porte no universo total de
empresas, garantindo que a expansdo respeitasse suas proporgdes estruturais. Tal procedimento
é particularmente adequado diante da heterogeneidade intrinseca entre os portes, que se diferen-
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ciom em termos de escala de operagdo, estrutura de custos, organizagdo interna e dindmica de
mercado (Pennings; Garcia, 2004; Raes, 2021; Arbelo; Arbelo-Pérez; Pérez-Goémez, 2021).

A estratificagdo e posterior expansdo por porte, portanto, aumentam a consisténcia das es-
timativas nacionais, mesmo que alguns estratos ndo atinjom individualmente o tamanho otimo
necessaArio para garantir margens de erro de 5%. A adog¢do de pesos proporcionais d composicdo
real do universo reduz vieses de representatividade e mantém a comparabilidade metodoldgica
com os dimensionamentos anteriores.

Para complementar e validar os dados primarios, foram utilizadas bases secunddrias provenientes
de fontes oficiais e institucionais, incluindo dados econdmicos, registros empresariais e informagoes
setoriais. Essa integragdo permitiu consolidar estimativas de faturamento, emprego e participagdo
no Produto Interno Bruto (PIB), além de qualificar a andlise regional e estrutural do setor.

METODOLOGIA DA PESQUISA COM EMPRESAS ORGANIZADORAS DE
EVENTOS

A segunda parte da pesquisa partiu do ponto de vista das empresas organizadoras e das em-
presas fornecedoras, com o intuito de dimensionar de forma mais completa o setor de eventos. Em
geral, foram contatadas tanto empresas ligadas a alguma entidade do setor quanto aquelas que
declararam ndo ter vinculo com associagdes.

A pesquisa foi realizada entre os meses de maio e novembro de 2025, por meio de questiondrio
com perguntas de mdltipla escolha, visando a maior facilidade na tabulagdo das informagodes,
além de possibilitar melhor entendimento das questdes apresentadas. Ademais, perguntas abertas
também foram incluidas para possibilitar a investigagdo de questdes importantes do setor. Dessa
forma, foram abordados na pesquisa com as empresas os seguintes aspectos/dimensoées:

Identificagéo da empresa, entidade ou profissional auténomo pesquisado (nome da empresa,
enderego completo, telefone de contato, e-mail, nome do entrevistado e cargo ocupqdo);

» Unidade da Federagdo em que a empresa estd localizada;

» Area geogrdéfica de atuagdo;

» Tamanho da empresa;

» Canais de divulgagdo e marketing;

» Principais contratantes para a realizagcdo de eventos;

» Tipologia de eventos e nUmero médio de eventos realizados anualmente;
» Nivel de faturamento;

» Volume de empregos sob regime CLT, PJ e tempordrios;

» Adogdo de medidas voltadas d sustentabilidade;

» Principais desafios enfrentados na contratagdo.
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O Il Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil 2024/2025 confirma, de forma robusta e
estatisticamente validada, a relevdncia estrutural do setor na economia brasileira, bem como sua
capacidade de adaptagdo e crescimento diante de um ambiente marcado por profundas trans-
formagdes. A andlise integrada de espagos para eventos, empresas organizadoras e fornecedores
de produtos e servigos revela um setor amplo, diversificado e altamente capilarizado, cuja atuagdo
permeia multiplas cadeias produtivas e impacta milhdes de pessoas em todo o territdrio nacional.

A pesquisa evidenciag, ainda, o cardter predominantemente composto por micro e pequenas
empresas, responsaveis pela maior parte dos eventos realizados, dos participantes atendidos e
do faturamento total. Esse perfil reforga a natureza empreendedora e descentralizada do setor, ao
mesmo tempo que sinaliza a importdncia de politicas publicas e mecanismos de apoio voltados a
qualificacdo da mdéo de obra, & simplificacdo tributdria e ao fortalecimento das capacidades pro-
dutivas locais, especialmente diante dos desafios relacionados & logistica, & oferta de fornecedores
qualificados e ao custo de equipamentos.

Do ponto de vista metodoldgico, o dimensionamento demonstra rigor técnico e aderéncia as
melhores praticas estatisticas, com estratificagdo por porte empresarial, distribuicéo proporcional
entre regides e ampliagdo amostral acima do minimo necessdrio para assegurar representativi-
dade nacional. A incorporagdo de novas categorias de espagos e atividades, alinhada ds dindmi-
cas contempordneas do mercado — como coworkings, feiras agro e shopping centers — reforga a
importancia de atualizar continuamente a compreensdo sobre a estrutura e a evolugdo do setor.

Em sintese, o presente dimensionamento consolida um panorama abrangente e atual da indUstria
de eventos no Brasil, confirmando sua expressiva contribuicdo econdmica e social, sua complexida-
de operacional e sua crescente capacidade de inovagdo. Os resultados aqui apresentados ofere-
cem subsidios estratégicos para entidades representativas, gestores plblicos e agentes privados,
orientando decisdes e politicas capazes de promover maior competitividade, sustentabilidade e
expansdo do setor nos proximos anos. O estudo reafirma, assim, o papel fundamental do setor de
eventos na economia nacional e a necessidade de continuar monitorando suas transformacgoes,
desafios e oportunidades em ciclos periddicos de avaliagdo.
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Apéndice Il - Projecéo de Cendrios para 2035

Como forma de mensurar a possivel expansdo da Industria de Eventos ao longo da proxima
década, realizou-se uma projecdo do crescimento do setor no periodo de 2025 a 2035 para trés
indicadores: participacdo no PIB, empregos (sob regime CLT, terceirizados e tempordrios) e fatura-
mento das empresas. No caso do faturamento, também foi incorporada uma andlise regionalizada,
com estimativas de distribuicdo entre as grandes regides do Brasil.

Para estimar a participagdo do setor no PIB hacional, a proje¢do tomou como referéncia o cresci-
mento anual observado entre 2013 e 2024. Como métrica para a participagdo relativa do segmento de
eventos no PIB de Servigos, utilizou-se a Pesquisa Anual de Servicos (PAS). Nesse caso, considerou-se
a representatividade das rubricas de Servigos de Alojamento, Alimentagdo e Atividades Culturais,
Recreativas e Esportivas até 2023, ultimo ano disponivel da pesquisa. Para 2024, foi realizada uma
estimativa com base nas variacées observadas na Pesquisa Mensal de Servigos (PMS).

A partir dessas informagdes, calculou-se a participagdo do setor de eventos no PIB nhacional
multiplicando-se: (i) o percentual que o valor adicionado das atividades relacionadas a eventos
representa no valor adicionado total de servicos; e (i) o percentual que o setor de servicos representa
no PIB brasileiro. Entre 2013 e 2023, foram utilizados os valores consolidados das Contas Nacionais
do IBGE para PIB e Valor Adicionado Bruto (VAB). J& para 2024, adotaram-se os dados disponiveis
nas Contas Nacionais Trimestrais.

Mesmo diante de um cendrio adverso de pandemia e particularmente intenso para a realiza-
cdo de eventos, o valor adicionado do setor estudado cresceu, em média, 0,9% por ano acima do
crescimento do PIB nacional no mesmo periodo. Mantida essa tendéncia, a estimativa indica que o
setor poderd ampliar sua participagdo na economia brasileira em 0,4 ponto percentual entre 2025
e 2035, passando a responder por aproximadamente 5,0% do PIB nacional ao final do horizonte de
projecdo.
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Grdfico 36. Evolugdo da participagdo do setor de eventos no PIB nacional - Brasil -
2024 e projegdes para 2025 a 2035
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados do IBGE.

Para a proje¢cdo do nUmero de empregos no setor de eventos, utilizou-se como referéncia a taxa
de crescimento anual estimada pela World Travel & Tourism Council (WTTC) para o emprego direto
no setor de turismo brasileiro no periodo de 2025 a 2035. A ado¢do dessa métrica se justifica pela
forte inter-relagdo entre as atividades de turismo e eventos, cujas dindmicas de geragdo de postos
de trabalho apresentam elevada similaridade.

Segundo estimativas da instituicdo, o volume de empregos diretos no turismo no Brasil deverd
apresentar crescimento médio anual de 19% ao longo desse periodo. Essa taxa foi, portanto, utilizada
como pardmetro para a proje¢do da evolugdo do emprego No setor de eventos.

Como base inicial da projegdo, considerou-se o total de trabalhadores vinculados ao setor
em 2024, incluindo empregados com vinculo CLT, terceirizados e tempordrios. Esse quantitativo
foi estimado por uma pesquisa primaria realizada com empresas do setor, sendo posteriormente
expandido para o universo da atividade por meio da aplicagcdo da mediana das respostas obser-
vadas por porte de empresa.

A partir desse valor de referéncia, a proje¢cdo para os anos subsequentes foi realizada mediante
a aplicagdo de crescimento composto anual, conforme a seguinte expressdo:

Valoryy,s = Valorg,, * (1 + Crescimento anual)
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A projegdo para o mercado de trabalho diretamente vinculado ao setor de eventos indica a pas-
sagem de 12,7 milhées de trabalhadores em 2024 para 15,6 milhdes em 2035. Caso essa trajetoria
se confirme, o segmento poderd gerar 2,9 milhdes de novos postos de trabalho, sejom eles diretos
ou tempordrios, ao longo do periodo analisado.

Grafico 37. Evolugdo do total de empregos (diretos, terceirizados e temporarios)
no setor de eventos (em milhées) — Brasil - 2024 e projecdes para 2025 a 2035
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Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados primarios e dados do World Travel & Tourism Council (wtTC).

Quanto ao faturamento, a projegdo considerou a mesma taxa média de crescimento anual
observada entre 2013 e 2024. Para garantir a comparabilidade intertemporal, os valores foram de-
flacionados pelo deflator implicito do PIB, trazendo toda a série para pregos correntes de 2024. A
partir desse procedimento, estimou-se uma taxa média de expansdo de 6,1% ao ano para o periodo
analisado.
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A distribui¢@o regional do faturamento projetado para 2035, por sua vez, seguiu d tendéncia de
variagdo na concentragdo regional observada entre o segundo e o terceiro dimensionamento do
setor (2013 e 2024).

Mantida essa trajetdria de crescimento, o faturamento do setor de eventos passaria de R$ 8135
bilhdes em 2024 para R$ 1.665,5 bilhdes em 2035, indicando uma expansdo expressiva ao longo do
periodo.

Grafico 38. Evolugdo do faturamento total de empresas do setor de eventos (R$
bilhées) — Brasil - 2024 e projegées para 2025 a 2035
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Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primarios.

Em termos regionais, contudo, 0 avango ocorre de forma heterogénea. A Regido Sudeste concentra
0 maior crescimento absoluto, com acréscimo de R$ 3781 bilhdes no faturamento, enquanto a Re-
gido Norte apresenta a maior expansdo relativa, com crescimento médio estimado de 13,5% ao ano.
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Grafico 39. Evolugdo do faturamento total de empresas do setor de eventos (R$
bilnbes) — Regides - 2024 e projecdo para 2035
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Fonte: Observatério da Indstria/SENAI com base em dados primdrios.

Do ponto de vista analitico, as projecdes indicam uma trajetdria de expansdo do setor de eventos
ao longo da préxima década, com aumento da participagdo na economia, crescimento do volume
de empregos e ampliagdo do faturamento das empresas. Os resultados também evidenciam dife-
rengas regionais relevantes, com uma expansdo proporcional elevada em regides ja consolidadas
e emergentes. As estimativas foram elaboradas a partir de bases estatisticas oficiais e pesquisa
primdria com empresas do setor, utilizando procedimentos de estratificagdo por porte e distribui-
¢do regional da amostra, o que contribui para a consisténcia e comparabilidade das projecdes
apresentadas.
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Apéndice Ill - Sintese dos Desafios, Oportunidades
e Acdes Recomendadas (percepgdes captadas
dos participantes dos Workshops de Futuros
realizados em 2025)

Tabela 6. Elenco de desafios, oportunidades e acdes recomendadas — Brasil - 2025

Contexto
futuro até
2035

Desafios

Oportunidades

Acgoes recomendadas

Expansdo dos
incentivos fiscais
para eventos e tu-
rismo, fortalecendo
a infraestrutura e o
fluxo regional

Informalidade dos pro-
fissionais envolvidos nos
setores

Elevados custos para a
aquisigdo de materiais e
implantagdo de agdes de
sustentabilidade

Alto custo para realizagdo
e participagdo em eventos
em outras regides

Fomento ao comércio local
Geragdo de emprego, renda
e novos negdcios
Fortalecimento dos micro e
pequenos negocios

Garantir maior interlocugdo
com o poder publico

Utilizar exemplos de paises
que j& adotam politicas e
praticas semelhantes bem-
-sucedidas (benchmarking)
Criar féruns recorrentes de
discussdo e didlogo entre
os stakeholders

Criagdo de politi-
cas publicas com
incentivos fiscais
voltados ao desen-
volvimento do setor
de eventos

Falta de profissionais capa-
citados para desenvolver e
submeter projetos
Caréncia de incentivos e de
politicas publicas voltadas
para o setor de eventos
Falta de sensibilizagéo do
poder publico para incenti-
var a cadeia de eventos
Direcionamento inade-
quado de beneficios para
atores ndo pertencentes &
cadeia

Baixa remuneragdo da
mdo de obra local e desin-
teresse pela capacitagdo
em determinados servigos
Perda de espago para
eventos

Dificuldade em filtrar e
garantir que os beneficios
atinjam diretamente a
cadeia de eventos

Excesso de difusdo de
informagdes, dificultando o
acesso e o0 conhecimento
Baixa adequagdo da legis-
lagdo as especificidades
do setor

Baixa transparéncia nos
critérios de selegdo dos
beneficiados

Necessidade de importar
mado de obra para a reali-
zagdo de eventos

Fortalecimento do setor
Geragdo de novas empre-
sas

Fortalecimento da unido
entre as entidades do setor
Realizagdo de eventos de
exceléncia, amparados por
infraestrutura, servigos e
atividades de alto padr&o
Agregagdo de valor para
ganho de atratividade do
destino

Ampliagdo de incentivos e
oferta de condicdes mais
favordveis para empresas
locais

Revisitar o Mapa para
aumentar a efetividade da
proposta

Integrar as governangas do
setor para ganho de forga
(articulagédo politica)
Fomentar o desenvolvimen-
to de politicas de incentivo
fiscal alinhadas a realidade
do setor

Revitalizar espagos pUblicos
com baixa utilizagdo
Fomentar o desenvol-
vimento de politicas de
incentivo & capacitagdo e
ao treinamento no setor de
eventos

Construir uma plataforma
unificada de cadastro de
produtores e fornecedores
Capacitar os profissionais
do setor

Ampliar a comunicagéo de
informagoes para além da
divulgagdo

Promover a inovagdo para
viabilizar a implantacéo da
legislagdo
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Contexto
futuro até
2035

Criagdo de legis-
lagdo que unifique
regras e categorias
para a realizagdo
de eventos junto ao
poder publico

Desafios

Surgimento de novos
custos decorrentes da
legislagdo

N&o contemplagdo de to-
das as categorias do setor
Resisténcia para a implan-
tagdo do ordenamento da
legislagdo

Oportunidades

Aprendizagem continua
Integragdo do setor

Acdes recomendadas

Realizar agdes de divulga-
cdo

Propor a capacitagdo dos
profissionais do setor
Ampliar a comunicagéo de
informagodes para além da
divulgagdo

Promover a inovagdo para
viabilizar a implantagdo da
legislagdo

Aumento da judi-
cializag&o no setor
para combater bi-
tributagdo e buscar
regras trabalhistas
mais favoraveis

Perda de respeito do mer-
cado e dos clientes
Priorizagdo de mdo de obra
barata, em vez de quali-
dade

Alta rotatividade da mé&o
de obra

Penalizagdo da cadeia
produtiva

Inseguranga juridica
Caréncia de transparéncia
na legalidade e na regula-
rizagdo das contratagdes
(alta terceirizagéo e quar-
teirizacéo)

Exigéncia de registros das
empresas em entidades de
classe alheias & ativida-
de-fim

Adogdo de pardmetros
inadequados para atendi-
mento a regulamentagoes

Aumento da integragdo
entre entidades representa-
tivas do setor

Ampliagdo do didlogo com
o poder publico para alinhar
as politicas a realidade do
setor

Desenvolvimento de arca-
bouco legal alinhado ao
setor

Fortalecimento do associa-
tivismo

Criagdo de comités de rela-
¢do governamental

Propor a criagdo de comi-
tés de relagdes governa-
mentais

Articular alteragées nas re-
gulamentagdes aplicadas
ao setor

Incentivar e promover a
integracdo das diversas
entidades setoriais, defi-
nindo as competéncias de
cada uma

Crescimento das
iniciativas de
desenvolvimento
regional integrado
para transformar
territérios e melho-
rar a qualidade de
vida dos cidaddos

Conectividade precdria
Deficiéncias na infraestru-
tura de deslocamento (rios
e estradas)

Falta de qualificagdo e de
capacitagdo de mé&o de
obra

Deficiéncias na logistica
entre as cidades da regido
Elevado “Custo Amazoénia”
Baixa integracgdo entre
setores e entes, com au-
séncia de articulagdo entre
turismo e lazer em nivel
regional

Melhoria da comunicagdo,
da conectividade & internet
e da gestdo de dados
Expansdo de empreendi-
mentos de eventos integra-
dos ao turismo

Ampliagdo da oferta de es-
tratégias de capacitagdo
Aumento da realizagdo de
eventos corporativos com
imersdo

Promogdo da troca de ex-
periéncias e conhecimentos
entre profissionais da drea
Ampliagdo da visibilidade
da regido

Melhoria da malha cérea e
dos transportes via barcos

Promover agdo conjunta
entre governo e setor priva-
do para melhoria da malha
aérea

Ampliar a cobertura de
internet e a conectividade
da regido

Divulgar as a¢des propos-
tas para o setor de eventos
ao poder publico

Promover agdes integradas
de colaboragdo, troca de
experiéncias e pesquisa no
setor de eventos

Criar forum envolvendo os
orgdos de turismo
Capacitar os profissionais
de toda a cadeia do setor
de eventos

Integrar e fortalecer a érea
de eventos em relagdo das
demais dreas
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Contexto
futuro até
2035

Crescimento da
adogdo de praticas
ESG, orientando
organizagdes rumo
a estratégias mais
sustentdveis e
éticas

Desafios

Elevado custo para a ado-
¢do de solugbes susten-
taveis

Fechamento de micro e
pequenos negdcios por
falta de recursos para a
implantagdo dessas pra-
ticas

Desenvolvimento de
campanhas e estratégias
adaptadas a realidade
local

Elevado custo da certifica-
Gdo ESG

Falta de conhecimento do
pUblico externo acerca de
aspectos locais (culturais,
ambientais, climdaticos,
territoriais, etc.)

Desafio estratégico de con-
vencimento da populagdo
local

Necessidade de mudanga
cultural

Oportunidades

Redugdo dos impactos
ambientais (ex. pegada de
carbono) e sociais do setor.
Crescimento do mercado
Surgimento de novas em-
presas e novos mercados
Sensibilizagdo e alcance de
novos publicos e clientes
Aperfeicoamento das entre-
gas e aumento da qualida-
de dos trabalhos
Desenvolvimento de infraes-
trutura e equipamentos
relacionados (hotéis, centros
de convencgoes, etc.)
Ampliagdo dos postos de
trabalho

Atendimento de demandas
bdasicas da populagdo, com
foco na melhoria da quali-
dade de vida da populagdo
local

Acdes recomendadas

Replicar modelos de su-
cesso

Reduzir custos de certifica-
¢do e adequagdo empre-
sarial ao ESG

Fomentar parcerias
Ampliar a oferta e o acesso
a capacitagdes

Ampliar o conhecimento e
a divulgagdo das oportuni-
dades de negbcios
Promover agdes de divul-
gagdo e educagdo para
novos profissionais e estu-
dantes da drea

Uso crescente de
IA para ampliar
a produtividade
e a colaboragdo
na realizagdo de
eventos

e

Integragdo cres-
cente entre o
natural, o humano
e o tecnologico,
configurando um
futuro cada vez
mais hibrido

Diferengas geracionais (de-
safios tecnologicos entre
geracées)

Falta de estrutura

Falta de recursos

Falta de cultura

Baixa representatividade
do setor

Necessidade de melhoria
no processo educacional

Novas possibilidades de
mercado de trabalho com a
chegada de novas tecno-
logias

Novas dindmicas de eventos
oriundos das novas tecno-
logias

Atendimento humanizado
como diferencial

Ampliagdo do acesso a
conteldo, informagdo e
formagdo

Ampliagdo do mercado de
trabalho

Transformagdo das capa-
cidades para adequagdo
tecnologica

Realizar treinamentos e
capacitagdes dos profissio-
nais da area

Antecipar-se ds mudangas
Promover qualidade de
vida e acesso d informa-
¢do, incluindo turismo e
experiéncias

Criar entidade ou forum
multissetorial de represen-
tatividade do setor em nivel
nacional e internacional
Criar estrutura para co-
pacitagdo, educagdo e
cultura com viséo contem-
pordnea

Garantir a adogdo de
praticas ESG no setor de
eventos, integrando-se ao
planejamento e & cultura
de sustentabilidade

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados primarios.
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Apéndice IV - Subgrupos CNAE Validados para
Identificagéo de Empresas Organizadoras e
Fornecedoras de Produtos e Servigos para Eventos

Tabela 7. Subgrupos CNAE segundo a tipologia Eventos Sociais

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigéio da CNAE

Assessoria de imprensa para eventos 7311-4/00 Agéncias de publicidade
Alimentagdo para eventos fornecida por Servicos de alimentacdo para eventos e
bufé para banquetes, coquetéis, recep- 5620-1/02 GOS entagdo p
- recepgoes — bufé
Goes
Contratagdo de mdo de obra terceirizada 7830-2/00 Fornecimento e gestdo de recursos hu-
para eventos mManos para terceiros
Decoragdo/design de eventos 7410-2/02 Design de interiores
. ) . Artes cénicas, espetdculos e atividades
Entretenimento no evento: espetdculos de - -
S . 9001-9/99 complementares ndo especificadas ante-
som e luz, shows pirotécnicos, cenografia .
riormente
Experiéncias de realidade virtual para os Exploracdo de jogos eletronicos recreati-
o 9329-8/04
participantes do evento vVOs
tF(l)Ignogem & gravagdo de videos de even- 7420-0/04 Filmmagem de festas e eventos
Fotografia com drone do evento 7420-0/02 Atividades de produgdo de fotografias aé-
reas e submarinas
Fotografia para o evento, inclusive com o . )
cabine fotografica para fotos impressas 7420-0/01 At'V'dOde,S de produgdo ple fotografias,
- exceto aéreas e submarinas
personalizadas
Hospedagem e qcpmodogoo para colo- 5510-8/01 Hotais
boradores e participantes dos eventos
Impresséo (comunicagéo visual, adesivos, 1813-0/01 Impressdo de material para uso publici-
cartazes, banners, convites, etc.) tario
Locagdo de gerador de energia, maquina Aluguel de outras maquinas e equipa-
360° de fotografia e fones para transmis- 7739-0/99 mentos comerciais e industriais ndo espe-
sdo silenciosa do evento cificados anteriormente, sem operador
Locacdo de mobilidrio e utensilios para Aluguel de moveis, utensilios e aparelhos
G P 7729-2/02 de uso domeéstico e pessodl; instrumentos

eventos

musicais
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Atividade/Servigco/Produto

Locagdo de palcos, coberturas, banheiros

CNAE Subclasse

Descrigéo da CNAE

Servigos de aluguel de palcos, cobertu-

P 7739-0/03 ras e estruturas tempordarias, excluindo
quimicos para eventos .
andaimes
Locagdo de transporte com motorista inte- Organizagdo de excursées em veiculos
restadual para excurs@o de participantes 4929-9/04 rodovidrios proprios, intermunicipal, inte-
para eventos restadual e internacional
- ' Transporte rodovidrio coletivo de passa-

Locagdo de transporte com motorista para ~ . . -

B - 4929-9/01 geiros, sob regime de fretamento, muni
participantes da localidade do evento cipal
Oferta de internet rGpida para participan- 6190-6/01 Provedores de acesso ds redes de comu-
tes do evento nicagdo
Organizadores de eventos e cerimonialis- 8230-0/01 Atividades de organizag¢do de feiras, con-
tas gressos, exposigoes e festas
Produgdo e gravagao de videos personali- 5911-1/02 Produtora de filmes para publicidade
zados para o evento
Seguranga privada para eventos 8011-1/01 erwgos de vigilancia e seguranga priva-
Sele(;qo € agenciamento de mdo de obra 7810-8/00 Selecdo e agenciamento de md&o de obra
especializada para eventos
Servigo emergencial de apoio d saude do ) . . -

3 . B Servigos moveis de atendimento a urgén-
participante do evento (primeiros socorros, 8621-6/02 . p

P cias, exceto por UTI movel
SAMU, paramédicos)
Servigos contdbeis para eventos 6920-6/01 Atividades de contabilidade
Servigos de design grdfico e diagramagdo 7410-2/99 At'V'd.OdeS de design nao especificadas
anteriormente
Servicos de saude e bem-estar ofertados
pelo evento: atividades relacionadas a 8690-9/01 Atividades de prdaticas integrativas e com-
terapias alternativas (cromoterapia, mas- plementares em saude humana
soterapia, shiatsu, etc.)
Servigos de seguro para eventos (contra Sociedade seguradora de seguros ndo
. g agh 6512-0/00 .

acidentes, incéndios, etc‘) vida
Servigos de edi¢do de videos, filmes 5912-0/99 Servigos de edi¢éo de videos, filmes
Servigos juridicos para eventos 6911-7/01 Servigos advocaticios
Sonorizagdo e iluminagdo de eventos 9001-9/06 ég\(/)ldodes de sonorizagdo e de ilumina-
Sustentabilidade e gerenciamento de resi- 3811-4/00 Coleta de residuos NGo perigosos

duos dos eventos
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Atividade/Servigco/Produto

Website, gestdo de redes sociais e social

CNAE Subclasse

Descrigéo da CNAE

Portais, provedores de conteldo e outros

media do evento 6319-4/00 servigos de informagdo na internet
Aluguel deflocacéo de equipamentos de 7739-0/99 Aluguel de/locagéo de equipamentos de
seguranga seguranga
Aluguel de/locacéo de espacos para Aluguel de/locacdo de espacos para
8230-0/02
eventos eventos
Atividades de animagdo e recreagdo em Atividades de animagdo e recreagdo em
9329-8/99
festas e eventos festas e eventos
Atividades de exibigdo cinematografica 5914-6/00 Atividades de exibigao cinematogrdfica
Atividades de manobristas de automoveis Atividades de manobristas de automoveis
; 9609-2/99 .
(servigos de valet) (servigos de valet)
Atividades de pos-produgdo cinema- Atividades de pos-produgdo cinema-
togrdfica, de videos e de programas de 5912-0/99 tografica, de videos e de programas de
televisdo televis@o
Bar com servigo completo, com entreteni- Bar com servigo completo, com entreteni-
mento (mUsica, apresentacées de shows, 5611-2/05 mento (mUsica, apresentacées de shows,
entre outros) entre outros)
Bares e outros estabelecimentos especio- Bares e outros estabelecimentos especia-
lizados em servir bebidas, com entreteni- lizados em servir bebidas, com entreteni-
e . 5611-2/05 e .
mento (MmUsica, apresentagées de shows, mento (mUsica, apresentacdes de shows,
entre outros) entre outros)
Gestdo de casa de eventos 8230-0/02 Gestdo de casa de eventos
Servigos de cenografia ligada ds ativida- Servigos de cenografia ligada das ativida-
o 9001-9/99 > -
des artisticas des artisticas
Choperia, choparia com servico completo, Choperia, choparia com servigo completo,
com entretenimento (musica, apresenta- 5611-2/05 com entretenimento (musica, apresenta-
cOes de shows, entre outros) coes de shows, entre outros)
Servigos de cobertura fotogréfica para 7420-0/01 Servigos de cobertura fotogrdafica para
jornais, revistas e eventos jornais, revistas e eventos
Confecgdo de roupas profissionais 1413-4/01 Confecgdo de roupas profissionais
Servigos de decoragdo de festas e eventos, 8299-7/99 Servigos de decoragdo de festas e even-
exceto organizagdo tos, exceto organizagdo
Prestacdo de servigos de entretenimento Prestacdo de servigos de entretenimento
! X 9329-8/99 . X
infantil infantil
Aluguel deflocacgéo de equipamentos para 7739-0/99 Aluguel de/locacéo de equipamentos

iluminagdo de eventos

para iluminagdo de eventos
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Atividade/Servigco/Produto CNAE Subclasse

Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e flmagem de

Descrigéo da CNAE

Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e filmagem de

X ; o 7739-0/03 X ; o
eventos (p. ex, video mapping, painéis de eventos (p. ex, video mapping, painéis de
LED, etc.) LED, etc.)

Produgdo fotogrdfica para festas e outros 7420-0/01 Produgdo fotografica para festas e outros
eventos eventos
Shows de natureza recreacional 9329-8/99 Shows de natureza recreacional
Snack-bar, com entretenimento (musica, Snack-bar, com entretenimento (musica,
. 5611-2/05 .
apresentacées de shows, entre outros) apresentacées de shows, entre outros)
Truck beer, com entretenimento (musica, Truck beer, com entretenimento (musica,
! 5611-2/05 !
apresentacses de shows, entre outros) apresentacses de shows, entre outros)
Andlise de tendéncias e consultoria em
Marketing de influéncia 7319-0/02 marketing digital centradas em influen-
ciadores para eventos
Servigos de apoio digital para incluséo
Inclusao digital 6209-1/00 tecnolégica em eventos, espgcmlmenge
focados em acessibilidade e integragdo
de participantes
Atividades de promogdo cultural e artisti-
Atividades culturais 9001-9/01 ca dentro de eventos sociais, como shows
e performances culturais
Aluguel de outros equipamentos para
Aluguel de equipamentos de realidade eventos, incluindo tecnologias de realida-
7739-0/99 .
aumentada de aumentada para melhorar a experién-
cia do evento
Servigos de consultoria para desenvolvi-
Planejamento de eventos sustentaveis 7020-4/00 mento e execugdo de prdaticas sustenta-

veis em eventos sociais

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados do IBGE.
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Tabela 8. Subgrupos CNAE segundo a tipologia Eventos Corporativos

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigdo da CNAE

Agenciamento de espagos para publici-

Agenciamento de espagos para

dade 7312-2/00 publicidade, exceto em veiculos de
comunicagdo
Alimentagdo para eventos fornecida por Servicos de alimentacdo para eventos e
bufé para banquetes, coquetéis, recep- 5620-1/02 oS entagdo p
- recepgoes — bufé
Goes
Assessoria de imprensa para eventos 7311-4/00 Agéncias de publicidade
Atividades de exibigdo cinematografica 5914-6/00 Atividades de exibig@o cinematogrdfica
. . i Comércio atacadista especializado em
Brindes, camisas, canetas e materiais pro- . o -
) e 4689-3/99 outros produtos intermedidrios ndo espe-
mocionais distribuidos nos eventos o ;
cificados anteriormente
Contratagdo de mdo de obra terceirizada 7830-2/00 Fornecimento e gest&o de recursos hu-
para eventos Manos para terceiros
Contratagdo de palestrantes, facilitado- Treinamento em desenvolvimento profis-
. 8599-6/04 . .
res/mediadores para o evento sional e gerencial
Decorogdo/design de eventos 7410-2/02 Design de interiores
Entrega de material publicitario no evento 7319-0/02 Promogdo de vendas
Entretenimento no evento: DJs, bandas,
instrumentistas, orquestras, comediantes, 9001-9/02 Producdo musical
etc.
. i ) Artes cénicas, espetdculos e atividades
Entretenimento no evento: espetdculos de - i
o . 9001-9/99 complementares ndo especificadas an-
som e luz, shows pirotécnicos, cenografia '
teriormente
Entretenimento no evento: grupos de 9001-9/01 Produgdo teatral
teatro, etc.
Experiéncias de realidade virtual para os Exploracdo de jogos eletrénicos recrea-
e 9329-8/04 i
participantes do evento tivos
thgwogem © gravagdo de videos de even- 7420-0/04 Filmmagem de festas e eventos
Fotografia com drone do evento 7420-0/02 AE|V|d0des de pro_dugoo de fotografias
aéreas e submarinas
Fotografia para o evento, inclusive com . . .
cabine fotografica para fotos impressas 7420-0/01 Atividades de produgdo de fotografias,

personalizadas

exceto aéreas e submarinas
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Atividade/Servigo/Produto

Hospedagem e acomodagdo para cola-

CNAE Subclasse

Descrigéio da CNAE

boradores e participantes dos eventos 5510-8/01 Hotels
Impresséo (comunicacgdo visual, adesivos, Impressdo de material para uso publici-
: 1813-0/01 I
cartazes, banners, convites, etc.) tario
o ' ' Atividades de intermediagdo e agencia-
Intermediagdo e agenciamento de servi- X S
05 © neqoeios 7490-1/04 mento de servigos e negocios em geral,
¢ 9 exceto imobiliarios
Locagdo de gerador de energia, maquina Aluguel de outras maquinas e equipa-
360° de fotografia e fones para transmis- 7739-0/99 mentos comerciais e industriais néo es-
sdo silenciosa do evento pecificados anteriormente, sem operador
Locacdo de mobiliario e utensilios bara Aluguel de moveis, utensilios e aparelhos
¢ P 7729-2/02 de uso domeéstico e pessoal; instrumentos
eventos .
musicais
Locagdo de palcos, coberturas, banheiros Servigos de aluguel (,jpf palcos, poberturo§
PR 7739-0/03 e estruturas tempordarias, excluindo andai-
quimicos para eventos
mes
Locagdo de transporte com motorista in- Organizagdo de excursdes em veiculos
terestadual para excursdo de participan- 4929-9/04 rodovidrios proprios, intermunicipal, inte-
tes para eventos restadual e internacional
Locagdo de transporte com motoris- Transporte rodovidrio coletivo de pas-
ta para participantes da localidade do 4929-9/01 sageiros, sob regime de fretamento,
evento municipal
Montagem de estandes no evento 7319-0/01 gggggo de estandes para feiras & expo-
Oferta de internet rGpida para participan- 6190-6/01 Provedores de acesso s redes de comu-
tes do evento nicagdo
Organizagdo e ve_ndo de pacotes para 7911-2/00 Agéncias de viagens
eventos corporativos
Organizadores de eventos e cerimonialis- 8230-0/01 Atividades de organizag¢do de feiras, con-
tas gressos, exposigoes e festas
Pesquisa e coleta de dados dos partici- Pesquisas de mercado e de opinidio pu-
7320-3/00 .
pantes do evento blica
Produgdo e gravagao de videos personali- 5911-1/02 Produtora de filmes para publicidade
zados para o evento
Seguranca privada para eventos 8011-1/01 ervu;os de vigilancia e seguranca priva-
SelegGo e agenciamento de mGo de obra 7810-8/00 Selegdo e agenciamento de mdo de obra

especializada para eventos
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Atividade/Servigo/Produto

Servigo emergencial de apoio & sadde do

CNAE Subclasse

Descrigéio da CNAE

Servigos moveis de atendimento a urgén-

participante do evento (primeiros socorros, 8621-6/02 : P
P cias, exceto por UTI movel
SAMU, paramédicos)
Servigos contdbeis para eventos 6920-6/01 Atividades de contabilidade
Servigos de design grafico e diagramagdo 7410-2/99 At|V|o|go|es de design nao especificadas
anteriormente
Servicos de saude e bem-estar ofertados
pelo evento: atividades relacionadas a 8690-9/01 Atividades de prdaticas integrativas e
terapias alternativas (cromoterapia, mas- complementares em satde humana
soterapia, shiatsu, etc.)
Servigos de seguro para eventos (contra Sociedade seguradora de seguros n¢io
. g agh 6512-0/00 .
acidentes, incéndios, etc‘) vida
Servigos de Tecnologia da Informagéo (T1) 6201-5/01 Desenvolvimento de programas de com-
para eventos putador sob encomenda
Servigos juridicos para eventos 6911-7/01 Servigos advocaticios
Sonorizagdo e iluminagdo de eventos 9001-9/06 ég\cl)ldodes de sonorizagdo e de ilumina-
Suporte operacional no processo das Preparagdo de documentos e servigos es-
inscricées do evento (gestdo de inscrigoes, 8219-9/99 pecializados de apoio administrativo ndo
emissdo de crachds e controle de acesso) especificados anteriormente
Sus/tentoblhdode e gerenciamento de 3811-4/00 Coleta de residuos ndo perigosos
residuos dos eventos
Tradugdo simultdnea e intérpretes de 7490-1/01 Servigos de tradugdo, interpretagdo e
Libras para eventos similares
Atividades de p6s-producdo cinema- Atividades de pos-producéo cinema-
tografica, de videos e de programas de 5912-0/99 togrdfica, de videos e de programas de
televisdo televis@o
Confecgdo de roupas profissionais 1413-4/01 Confecgdo de roupas profissionais
Agenciamento de profissionais para ativi- Agenciamento de profissionais para ativi-
) . b 7490-1/05 : . P
dades esportivas, culturais e artisticas dades esportivas, culturais e artisticas
Aluguel de equipamentos recreativos e 7721-7/00 Aluguel de equipamentos recreativos e
esportivos esportivos
Atividades de animagdo e recreagdo em Atividades de animagdo e recreagdo em
9329-8/99
festas e eventos festas e eventos
Atividades de manobristas de automoveis Atividades de manobristas de automoveis
) 9609-2/99 .
(servigos de valet) (servigos de valet)
Gestdo de casa de eventos 8230-0/02 Gestdo de casa de eventos
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Atividade/Servigo/Produto

Servigos de cenografia ligados ds ativida-

CNAE Subclasse

Descrigéio da CNAE

Servigos de cenografia ligados as ativida-

des artisticas 9001-9/99 des artisticas
Servigos de cobertura fotogrdafica para 7420-0/01 Servigos de cobertura fotografica para
jornais, revistas e eventos jornais, revistas e eventos
Servigos de decoragdo de festas e even- 8299-7/99 Servigos de decoragdo de festas e even-
tos, exceto organizagdéo tos, exceto organizagdo
Exploragéo de embarcacées (barcos) Exploragéo de embarcacées (barcos)
. . 9329-8/99 . .
para fins recreativos para fins recreativos
Aluguel de/locagéo de equipamentos 7739-0/99 Aluguel de/locagdo de equipamentos
para iluminagdo de eventos para iluminagdo de eventos
Aluguel de/locagéo de espagos para Aluguel de/locagdo de espacos para
8230-0/02
eventos eventos
Instalagdo de estandes (stands) para Instalagéo de estandes (stands) para
; 4330-4/02 ;
feiras e eventos feiras e eventos
Aluguel de/locagéo de estandes para fei- 7739-0/03 Aluguel de/locagdo de estandes para
ras e eventos, com ou sem montagem feiras e eventos, com ou sem montagem
Locagdo de estruturas audiovisuais para Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e flmagem de iluminagdo, sonorizagdo e filmagem de
X k T 7739-0/03 X X o
eventos (p. ex, video mapping, painéis de eventos (p. ex, video mapping, painéis de
LED, etc.) LED, etc.)
Atividades de gestdo de espago para 8230-0/01 Atividades de gestdo de espaco para
exposi¢do, para uso de terceiros exposi¢do, para uso de terceiros
Gestdo de instalagdes de esportes 9311-5/00 Gestdo de instalagdes de esportes
Servigos de disponibilizagdo de mUsica por Servigos de disponibilizagdo de mUsica
. . 6319-4/00 . .
meio da internet por meio da internet
Servigos de organizagdo, produgdo e Servigos de organizagdo, produgdo e
promogdo de eventos, exceto culturais e 8230-0/01 promogdo de eventos, exceto culturais e
esportivos esportivos
Servigos de organizagdo, produgdo e pro- 8230-0/01 Servigos de organizagdo, produgdo e pro-
mogcdo de feiras e exposigoes mogdo de feiras e exposigoes
Gestdo de parque para feiras agropecud- 8230-0/01 Gestdo de parque para feiras agropecud-
rias rias
Produgdo de espetdculos de rodeios, va- 9001-9/05 Produgdo de espetdculos de rodeios,
quejadas e similares vaquejadas e similares
Produgdo fotogrdfica para festas e outros 7420-0/01 Producgdo fotografica para festas e outros
eventos eventos
Shows de natureza recreacional 9329-8/99 Shows de natureza recreacional
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Atividade/Servigo/Produto

CNAE Subclasse

Descrigéio da CNAE

Suporte técnico, manutengdo e outros

Suporte técnico, manutengdo e outros
X ; . ~ 6209-1/00 : ; ; -
servigos em tecnologia da informagdo servigos em tecnologia da informagdo
Transporte em trens turisticos, teleféricos Transporte em trens turisticos, teleféricos
e similares para exploragdo de pontos 4950-7/00 e similares para exploragdo de pontos
turisticos turisticos
Atividade de montagem de estandes para AtIVIque de montqg?m _ole estond(?s
. S NN 7319-0/01 para feiras e exposigdes integrada &
feiras e exposigdes integrada ¢ criagéo o
criagdo
Eventos virtuais e hibridos 6209-1/00 Supgrte tecnico, mon_utengoo e outr(N)s
servigos em tecnologia da informagdo
Tecnologias de Realidade Aumentada (AR) 6209-1/00 Suporte tecnico, manutengdo e outros
servigos em tecnologia da informagé&o
. - Atividades de consultoria em gestdo
Consultoria em sustentabilidade para ; S
7020-4/00 empresarial, exceto consultoria técnica
eventos o
especifica
Tecnologias de acessibilidade para even- 6209-1/00 Suporte técnico, manutengdo e outros
tos servigos em tecnologia da informagdo
Inovagdo em seguranga para eventos 8020-0/01 Alividades de seguranga privada
Nutricdo personalizada em eventos 5620-1/02 Servigos de alimentagdo pard eventos e

recepgoes, fornecidos por bufé

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados do IBGE.
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Tabela 9. Subgrupos CNAE segundo a tipologia Eventos de Entretenimento

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigéio da CNAE

Assessoria de imprensa para eventos 7311-4/00 Agéncias de publicidade
Contratagdo de mdo de obra terceirizada 7830-2/00 Fornecimento e gestdo de recursos hu-
para eventos manos para terceiros
Decoracdo/design de eventos 7410-2/02 Design de interiores
Entretenimento no evento: DJs, bandas,
instrumentistas, orquestras, comediantes, 9001-9/02 Produgdo musical
etc.
) ) ) Artes cénicas, espetdaculos e atividades
Entretenimento no evento: espetdculos de - .
T ) 9001-9/99 complementares ndo especificadas an-
som e luz, shows pirotécnicos, cenografia '
teriormente
Entretenimento no evento: grupos de 9001-9/01 Producdo teatral
teatro, etc.
Experiéncias de realidade virtual para os Exploragdo de jogos eletronicos recrea-
o 9329-8/04 X
participantes do evento tivos
tF!)Irsnogem & gravagdo de videos de even- 7420-0/04 Filmagem de festas e eventos
Fotografia com drone do evento 7420-0/02 At,'\/'dddes de pro_dugoo de fotografias
aéreas e submarinas
Hospedagem e qcpmodogoo para cola- 5510-8/01 Hotais
boradores e participantes dos eventos
Impressé&o (comunicagéo visual, adesivos, 1813-0/01 Impress@o de material para uso publici-
cartazes, banners, convites, etc.) tario
Locagdo de gerador de energia, maquinas Aluguel de outras maquinas e equipa-
360° de fotografia e fones para transmis- 7739-0/99 mentos comerciais e industriais néo es-
sdo silenciosa do evento pecificados anteriormente, sem operador
Locacdo de mobiliario e utensilios para Aluguel de moveis, utensilios e aparelhos
& P 7729-2/02 de uso doméstico e pessoal; instrumentos
eventos .
musicais
Locagdo de palcos, coberturas, banheiros servigos de aluguel de FEO.ICOS’ cobgrtu—
PR 7739-0/03 ras e estruturas temporarias, excluindo
quimicos para eventos .
andaimes
Locagdo de transporte com motorista Organizagdo de excursdes em veiculos
interestadual para excursdo de partici- 4929-9/04 rodovidrios préprios, intermunicipal, inte-
pantes para eventos restadual e internacional
Locagdo de transporte com motoris- Transporte rodovidrio coletivo de pas-
ta para participantes da localidade do 4929-9/01 sageiros, sob regime de fretamento,

evento

municipal
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Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigdo da CNAE
Oferta de internet rapida para participan- 6190-6/01 Provedores de acesso ds redes de comu-
tes do evento nicagdo
Organizadores de eventos e cerimonia- 8230-0/01 Atividades de organizagdo de feiras, con-
listas gressos, exposicoes e festas
Produgao e gravagao de videos personali- 5911-1/02 Produtora de filmes para publicidade
zados para eventos
Seguranga privada para eventos 8o11-1/01 323’&?08 de vigilancia e seguranca pri-
Selegdo e agenciamento de mdo de obra 7810-8/00 Sele¢cdo e agenciamento de mdo de obra

especializada para eventos

Servigo emergencial de apoio & saude do
participante do evento (primeiros socor- 8621-6/02
ros, SAMU, paramédicos)

Servigos moveis de atendimento a urgén-
cias, exceto por UTI moével

Servigos contdbeis para eventos 6920-6/01

Atividades de contabilidade

Servigos de design grdfico e diagramagdo 7410-2/99

Atividades de design ndo especificadas
anteriormente

Servigos de salde e bem-estar ofertados
pelo evento: atividades relacionadas a

Atividades de praticas integrativas e

X : . 8690-9/01 b
terapias alternativas (cromoterapia, mas- complementares em sadde humana
soterapig, shiatsuy, etc.)
Servicos de seguro para eventos (contra Sociedade seguradora de seguros ndo
. 2 SEgH 6512-0/00 ;
acidentes, incéndios, etc.) vida
Servicos de Tecnologia da Informagéo (T1) Desenvolvimento de programas de com-
6201-5/01
para eventos putador sob encomenda
Servigos juridicos para eventos 6911-7/01 Servigos advocaticios
Sonorizagdo e iluminagdo de eventos 9001-9/06 ég\gdodes de sonorizagdo e de ilumina-
Sugtentobllldade e gerenciamento de 3811-4/00 Coleta de residuos ndo perigosos
residuos dos eventos
Website, gestdo de redes sociais e social Portais, provedores de conteldo e outros
) 6319-4/00 : : - ;
media do evento servigos de informagdo na internet
Atividades de exibigdo cinematogrdfica 5914-6/00 Atividades de exibigdo cinematogrdafica
Agenciamento de espagos para publici- Agenciamento de espagos para publici-
dade, exceto em veiculos de comunica- 7312-2/00 dade, exceto em veiculos de comunica-
cdo cdo
Agenciamento de profissionais para ativi- 7490-1/05 Agenciamento de profissionais para ativi-

dades esportivas, culturais e artisticas

dades esportivas, culturais e artisticas
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Atividade/Servigo/Produto

Aluguel de equipamentos recreativos e

CNAE Subclasse

Descrigéio da CNAE

Aluguel de equipamentos recreativos e

i 7721-7/00 i
esportivos esportivos
Aluguel de palcos, coberturas e outras Aluguel de palcos, coberturas e outras
estruturas de uso tempordrio, exceto 7739-0/03 estruturas de uso temporario, exceto
andaimes andaimes
Produgdo de espetdculos de danga 9001-9/03 Produgdo de espetdculos de danga
Produgdo de espetdculos circenses, de 9001-9/04 Produgdo de espetdculos circenses, de
marionetes e similares marionetes e similares
Atividades de gravagdo de som e de edi- Atividades de gravagdo de som e de
. L 5920-1/00 by " 2
¢do de musica edicdo de muUsica
Atividades de pos-produgdo cinema- Atividades de pos-produgdo cinema-
togrdfica, de videos e de programas de 5912-0/99 togrdfica, de videos e de programas de
televis&o televis¢o
Confecgdo de roupas profissionais 1413-4/01 Confecgdo de roupas profissionais
Alimentagdo para eventos fornecida por Servicos de alimentacdo para eventos e
bufé para banquetes, coquetéis, recep- 5620-1/02 GOS ehtagdo p
- recepgoes — bufé
coes
Atividades de animagdo e recreagdo em Atividades de animagdo e recreagdo em
9329-8/99
festas e eventos festas e eventos
Atividades de manobristas de automoveis Atividades de manobristas de automoveis
i 9609-2/99 '
(servigos de valet) (servigos de valet)
Bilhetes eletromagnéticos; impressdo sob 1812-1/00 Bilhetes eletromagnéticos; impressdo sob
encomenda encomenda
Brindes, camisas, canetas e materiais pro- Comércio atacadista especializado em
T P 4689-3/99 outros produtos intermedidrios ndo espe-
mocionais distribuidos nos eventos . ;
cificados anteriormente
Servigos de cenografia ligada as ativida- Servigos de cenografia ligada as ativida-
o 9001-9/99 iy
des artisticas des artisticas
Entrega de material publicitario no evento 7319-0/02 Promogdo de vendas
Prestagdo de servigos de entretenimento Prestagdo de servigos de entretenimento
. . 9329-8/99 . .
infantil infantil
Aluguel de/locagéo de equipamentos 7739-0/99 Aluguel de/locagéo de equipamentos
para iluminagéo de eventos para iluminagdo de eventos
Aluguel de/locacdo de espacos para 8230-0/02 Aluguel de/locacédo de espacos para

eventos

eventos
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Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse

Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e filmagem de

Descrigéio da CNAE

Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e filmagem de

X . o 7739-0/03 - . o
eventos (p. ex, video mapping, painéis de eventos (p. ex, video mapping, painéis de
LED, etc.) LED, etc.)

Organizagdo de/promocéo de eventos 9001-9/02 Producdo musical
musicais
Shows de natureza recreacional 9329-8/99 Shows de natureza recreacional
Tradugdo simultdnea e intérpretes de 7490-1/01 Servigos de traducgdo, interpretagdo e
Libras para eventos similares
Venda de espacgos para publicidade em 5813-1/00 Venda de espagos para publicidade em
revistas revistas
Servigos de cobertura fotogrdafica para 7420-0/01 Atividades de produgdo de fotografias,
jornais, revistas e eventos exceto aéreas e submarinas

. . ) Consultoria em gestdo empresarial com
Consultoria em experiéncias de entreteni- I N .

7020-4/00 foco em criagdo e inovagdo em experién-

mento

cias de entretenimento

Tecnologias interativas em entretenimento 6209-1/00

Desenvolvimento e suporte técnico para
tecnologias interativas, como jogos in-
terativos e experiéncias de gamificagdo
para eventos

Especializagdo em gestdo artistica 9003-5/00

Gestdo de espacos para artes cénicas,
espetdculos e outras atividades artisticas

Servigos de planejamento de eventos

Especializagdo em organizagdo de
eventos com foco em inclus@o e acessi-

inclusivos 8230-0/02 bilidade, promovendo a participa¢do de
publicos com diferentes necessidades
Integragdo de design e arquitetura tem- Servigos de design e arquitetura para
orc’?riog 9 9 7410-2/02 estruturas tempordrias e decoragdo te-
P matica de eventos
Servigos de realidade hologrdfica 7729-2/02 Locagdo e operagdo de equipamentos de

realidade hologrdafica para eventos

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados do IBGE.
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Tabela 10. Subgrupos CNAE segundo a tipologia Eventos Culturais

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigdio da CNAE

Assessoria de imprensa para eventos 7311-4/00 Agéncias de publicidade
Contratagdo de mdo de obra terceirizada 7830-2/00 Fornecimento e gestdo de recursos huma-
para eventos nos para terceiros
Decoragdo/design de eventos 7410-2/02 Design de interiores
Entretenimento no evento: DJs, bgndos, ins- 9001-9/02 Produgao musical
trumentistas, orquestras, comediantes, etc.
) . . Artes cénicas, espetdculos e atividades
Entretenimento no evento: espetdculos de - =
o ) 9001-9/99 complementares ndo especificadas ante-
som e luz, shows pirotécnicos, cenografia .
riormente
Entretenimento no evento: grupos de tea- 9001-9/01 Producdo teatral
tro, etc.
Experiéncias de realidade virtual para os Exploragdo de jogos eletronicos recreati-
o 9329-8/04
participantes do evento VoS
E)Irsnogem & gravagdo de videos de even- 7420-0/04 Filmagem de festas e eventos
Fotografia com drone do evento 7420-0/02 At,'V'dOdeS de prqduqoo de fotografias
aéreas e submarinas
Hospedagem e qc_omodogoo para cola- 5510-8/01 Hotéis
boradores e participantes dos eventos
Impresséo (comunicagdo visual, adesivos, 1813-0/01 Impressdo de material para uso publici-
cartazes, banners, convites, etc.) tario
Locagdo de gerador de energia, maquinas Aluguel de outras mdaquinas e equipa-
360° de fotografia e fones para transmis- 7739-0/99 mentos comerciais e industriais n&io espe-
sdo silenciosa do evento cificados anteriormente, sem operador
Locacdo de mobilidrio e utensilios para Aluguel de moéveis, utensilios e aparelhos
¢ P 7729-2/02 de uso domeéstico e pessoal; instrumentos
eventos .
musicais
Locagdo de palcos, coberturas, banheiros Servigos de aluguel de POJCOS’ cob_ertu—
P 7739—0/03 ras e estruturas temporarias, excluindo
quimicos para eventos )
andaimes
Locagdo de transporte com motorista inte- Organizagdo de excursdes em veiculos
restadual para excurs@o de participantes 4929-9/04 rodovidrios proprios, intermunicipal, inte-
para eventos restadual e internacional
Locacdo de transporte com motorista bara Transporte rodovidrio coletivo de passa-
¢ P P 4929-9/01 geiros, sob regime de fretamento, muni-

participantes da localidade do evento

cipal
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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigdo da CNAE
Oferta de internet rGpida para participan- 6190-6/01 Provedores de acesso s redes de comu-
tes do evento nicagdo
Organizadores de eventos e cerimonialis- 8230-0/01 Atividades de organizagdo de feiras, con-
tas gressos, exposicoes e festas
Produgdo e gravagao de videos personali- 5911-1/02 Produtora de filmes para publicidade
zados para o evento
Seguranga privada para eventos 8o11-1/01 Servigos de vigilncia e seguranga privada
selegdo e agenciamento de mdo de obra 7810-8/00 Selegdo e agenciamento de mdo de obra

especializada para eventos

Servigo emergencial de apoio & salude do
participante do evento (primeiros socorros, 8621-6/02
SAMU, paramédicos)

Servigos moveis de atendimento a urgén-
cias, exceto por UTI mével

Servigos contdbeis para eventos 6920-6/01

Atividades de contabilidade

Servigos de design grdafico e diagramagdo 7410-2/99

Atividades de design ndo especificadas
anteriormente

Servigos de salde e bem-estar ofertados
pelo evento: atividades relacionadas a te-

Atividades de prdticas integrativas e com-

X . X 8690-9/01 .
rapias alternativas (cromoterapia, masso- plementares em satde humana
terapio, shiatsuy, etc.)
Servicos de seguro para eventos (contra Sociedade seguradora de seguros néo
: 2 SEYH 6512-0/00 ;
acidentes, incéndios, etc.) vida
Servicos de Tecnologia da Informagcéo (T1) Desenvolvimento de programas de com-
6201-5/01
para eventos putador sob encomenda
Servicos juridicos para eventos 6911-7/01 Servicos advocaticios
Sonorizagdo e iluminagdo de eventos 9001-9/06 Atividades de sonorizagdo e de iluminagdo
Sustentabilidade e gerenciamento de resi- 3811-4/00 Coleta de residuos ndio perigosos
duos dos eventos
Website, gestdo de redes sociais e social Portais, provedores de conteldo e outros
) 6319-4/00 X ; - )
media do evento servigos de informagdo na internet
Plataformas de VOD independentes 5914-6/00 Atividades de exibigcdo cinematografica
Agenciamento de espagos para publici-
Painéis de publicidade 7312-2/00 dade, exceto em veiculos de comunica-
cdo
Intermediacgdo entre profissionais da area Agenciamento de profissionais para ativi-
de entretenimento/esporte e empresas ou 7490-1/05 9 P P

contratantes

dades esportivas, culturais e artisticas
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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servigo/Produto

CNAE Subclasse

Descrigdio da CNAE

Aluguel de equipamentos recreativos e

Aluguel de equipamentos para eventos 7721-7/00 esportivos
Aluauel de estruturas para montadem em Aluguel de palcos, coberturas e outras
d P 9 7739-0/03 estruturas de uso tempordrio, exceto
eventos -
andaimes
Empreerjdlmentos_de qgoes.educotlvo— 8592-9/01 Ensino de danca
-culturais e capacitagéo/treinamento
Apresentagdo ou performance de danga 9001-9/03 Produgdo de espetdculos de danga
Producdo de espetdculos circenses, de 9001-9/04 Producdo de espetdculos circenses, de
marionetes e similares marionetes e similares
Eventos literdrios ou agées educativo- Gestdo de espacos para artes Cenicas
-culturais para o incentivo & leitura/slam/ 9003-5/00 ) pagos para B
espetdaculos e outras atividades artisticas
saraus
Atividades de gravagdo de som e de edi- 5920-1/00 Atividades de gravagdo de som e de edi-
¢do de musica ¢do de musica
- . - . Atividades de p6s-producgdo cinema-
A.t'V'dOde,s de pos-produgdo cinematogra 5912-0/99 togrdfica, de videos e de programas de
fica, de videos e de programas de televisdo -~
televisdo
Confecgdo de roupas profissionais 1413-4/01 Confecgdo de roupas profissionais
Atividades de manobristas de automoveis Atividades de manobristas de automoéveis
) 9609-2/99 :
(servigos de valet) (servigos de valet)
Atividades de museus e de exploragdo, Atividades de museus e de exploragdo,
restauracgdo artistica e conservagdo de 9102-3/01 restauracgdo artistica e conservagdo de
lugares e prédios historicos e atragdes lugares e prédios historicos e atragdes
similares similares
Bilhetes eletromagnéticos; impressdo sob 1812-1/00 Bilhetes eletromagnéticos; impresséo sob
encomenda encomenda
) . o Comércio atacadista especializado em
Brindes, camisas, canetas e materiais pro- ; o -
; e 4689-3/99 outros produtos intermedidrios ndo espe-
mocionais distribuidos nos eventos o ;
cificados anteriormente
Casa de shows 9003-5/00 Casa de shows
Catdlogos de arte, kits promocionais; im- 1813-0/01 Catdlogos de arte, kits promocionais; im-
pressdo sob encomenda pressdo sob encomenda
Servigos de cenografia ligada das ativida- Servigos de cenografia ligada as ativida-
P 9001-9/99 o
des artisticas des artisticas
Servigos de cobertura fotogrdafica para 7420-0/01 Servigos de cobertura fotogrdafica para

jornais, revistas e eventos

jornais, revistas e eventos
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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servigo/Produto

CNAE Subclasse

Descrigdio da CNAE

Prestagdo de servigos de entretenimento

Prestagdo de servigos de entretenimento 9329-8/99 . !
infantil infantil
Aluguel deflocacéo de equipamentos para 7739-0/99 Aluguel deflocacgéo de equipamentos
iluminagdo de eventos para iluminagdo de eventos
Aluguel de/locacéo de espacos para Aluguel de/locacéo de espacos para
8230-0/02

eventos eventos
Locagdo de estruturas audiovisuais para Locagdo de estruturas audiovisuais para
iluminagdo, sonorizagdo e flmagem de iluminagdo, sonorizagdo e filmagem de

- X o 7739-0/03 - ; e
eventos (p. ex, video mapping, painéis de eventos (p. ex, video mapping, painéis de
LED, etc.) LED, etc.)
Evento cultural de danga 9001-9/03 Evento cultural de danga
Evento cultural teatral 9001-9/01 Evento cultural teatral
Organizagéo de/promogéo de eventos de 9001-9/04 Eventos de circo, fantoche, marionete;
circo, fantoche, marionete organizagdo de, promogdo de
Organizagdo de/promogéo de eventos 9001-9/02 Producdo musical
musicais
Tradugdo simultdnea e intérpretes de 7490-1/01 Servigos de tradugdo, interpretacgdo e
Libras para eventos similares
Transporte em trens turisticos, teleféricos Transporte em trens turisticos, teleféricos
e similares para exploragdo de pontos 4950-7/00 e similares para exploragdo de pontos

turisticos

turisticos

Fonte: Observatério da Industria/SENAI com base em dados do IBGE.

Tabela 10. Subgrupos CNAE segundo a tipologia Eventos de Entretenimento

Atividade/Servigo/Produto CNAE Subclasse Descrigéio da CNAE

Assessoria de imprensa para eventos  7311-4/00 Agéncias de publicidade

Contratagdo de mdo de obra terceiri- Fornecimento e gestdo de recursos
7830-2/00 .

zada para eventos humanos para terceiros

Decorogdo/design de eventos 7410-2/02 Design de interiores

Entretenimento no evento: DJs, bandas,

instrumentistas, orquestras, comedian- 9001-9/02

tes, etc.

Produgdo musical

Entretenimento no evento: espetdcu-

Artes cénicas, espetdculos e atividades

los de som e luz, shows pirotécnicos, 9001-9/99 complementares néo especificadas
cenografia anteriormente
Entretenimento no evento: grupos de 9001-9/01 Producdo teatral

teatro, etc.
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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servico/Produto

CNAE Subclasse

Descrigdo da CNAE

Exploragdo de jogos eletronicos re-

Experle_nqos de realidade virtual para 9329-8/04 .
os participantes do evento creativos
Filmagem e gravagao de videos de 7420-0/04 Filmmagem de festas e eventos
eventos
Fotografia com drone do evento 7420-0/02 At,'V'dOdeS de prqdugoo de fotografias
aéreas e submarinas
Hospedagem e acomodagdo para
colaboradores e participantes dos 5510-8/01 Hotéis
eventos
Impressé&o (comunicagéo visual, ade- Impressd@o de material para uso publi-
! ; 1813-0/01 e
sivos, cartazes, banners, convites, etc.) citario
Locagdo de gerador de energia, ma- Aluguel de outras maquinas € equi=
: o ) 5 pamentos comerciais e industriais
quinas 360° de fotografia e fones para  7739-0/99 - i -
B : ndo especificados anteriormente, sem
transmissdo silenciosa do evento
operador
Locagdo de mobilidrio e utensilios para Aluguel de moveis, utensilios e apa-
¢ P 7729-2/02 relhos de uso doméstico e pessoal;
eventos . o
instrumentos musicais
Locagdo de palcos, coberturas, ba- Servigos de aluguel de po[c_C)s, cober‘—
X D 7739—0/03 turas e estruturas temporarias, excluin-
nheiros quimicos para eventos ;
do andaimes
Locagdo de transporte com motorista Organizagdo de excursées em veiculos
interestadual para excursdo de partici-  4929-9/04 rodovidrios proprios, intermunicipal,
pantes para eventos interestadual e internacional
Locagdo de transporte com motorista Transporte rodovidrio coletivo de pas-
para participantes da localidade do 4929-9/01 sageiros, sob regime de fretamento,
evento municipal
Oferta de internet rapida para partici- 6190-6/01 Provedores de acesso s redes de
pantes do evento comunicagdo
Organizadores de eventos e cerimo- 8230-0/01 Atividades de organizagdo de feiras,
nialistas congressos, exposicoes e festas
Pro_dugoo © gravagdo de videos perso- 5911-1/02 Produtora de filmes para publicidade
nalizados para o evento
Seguranga privada para eventos 8011-1/01 Sqwgos de vigilancia e seguranca
privada
Selegdo e agenciamento de mdo de Selegdo e agenciamento de mdo de
AN 7810-8/00
obra especializada para eventos obra
Servigo emergencial de apoio d sadde ' P .
o e Servigos moveis de atendimento a
do participante do evento (primeiros  8621-6/02 e .
P urgéncias, exceto por UTI movel
socorros, SAMU, paramédicos)
Servigos contdbeis para eventos 6920-6/01 Atividades de contabilidade
Servigos de design grdfico e diagra- Atividades de design ndo especifica-
3 7410-2/99 -
magdo das anteriormente
Servigos de salde e bem-estar oferta-
dos pelo evento: atividades relaciona- Atividades de prdticas integrativas e
. ; 8690-9/01 p
das a terapias alternativas (cromote- complementares em sadde humana
rapia, massoterapia, shiatsuy, etc.)
Servicos de seguro para eventos (con- Sociedade seguradora de seguros ndo
. o P 6512-0/00 .
tra acidentes, incéndios, etc.) vida
Servigos de Tecnologia da Informagdo Desenvolvimento de programas de
6201-5/01
(T1) para eventos computador sob encomenda
Servigos juridicos para eventos 6911-7/01 Servigos advocaticios
Sonorizagdo e iluminagao de eventos  9001-9/06 Atividades de sonorizagdo e de flumi-

nagdo
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[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servigo/Produto

CNAE Subclasse

Descrigéo da CNAE

Susitentob|l|d0de e gerenciamento de 3811-4/00 Coleta de residuos ndo perigosos
residuos dos eventos
Website, gestdio de redes sociais e Portais, provedores de conteddo e ou-
- . 6319-4/00 ! . ) X
social media do evento tros servigos de informagdo na internet
Plataformas de VOD independentes 5914-6/00 ﬁgéldodes de exibigao cinematogra-
Agenciamento de espagos para publi-
Painéis de publicidade 7312-2/00 cidade, exceto em veiculos de comu-
nicagdo
Intermediacgdo entre profissionais da Agenciamento de profissionais para
area de entretenimento/esporte e 7490-1/05 atividades esportivas, culturais e artis-
empresas ou contratantes ticas
Aluguel de equipamentos para even- 7721-7/00 Aluguel de equipamentos recreativos e
tos esportivos
Aluguel de estruturas bara montagem Aluguel de palcos, coberturas e outras
g P 9 7739-0/03 estruturas de uso tempordrio, exceto
em eventos i
andaimes
Empreendimentos de agdes educa-
tivo-culturais e capacitagdo/treina- 8592-9/01 Ensino de danga
mento
gg;egsoentogoo ou performance de 9001-9/03 Produgdo de espetdculos de danga
Produgdo de espetdculos circenses, de 9001-9/04 Produgdo de espetdculos circenses, de
marionetes e similares marionetes e similares
Eventos literdrios ou agdes educativo- Gestdo de espagos para artes cénicas,
-culturais para o incentivo & leitura/ 9003-5/00 espetdculos e outras atividades artis-
slam/saraus ticas
Atividades de gravagdo de som e de Atividades de gravagdo de som e de
e 9 5920-1/00 7 9
edigdo de musica edigdo de musica
Atividades de pos-produgdo cinema- Atividades de pos-producdo cinema-
togrdfica, de videos e de programas 5912-0/99 togrdfica, de videos e de programas
de televisdo de televisdo
Confecgdo de roupas profissionais 1413-4/01 Confecg¢do de roupas profissionais
Atividades de manobristas de auto- Atividades de manobristas de auto-
L i 9609-2/99 S -
moveis (servigos de valet) moveis (servicos de valet)
Atividades de museus e de exploragdo, Atividades de museus e de exploragdo,
restauracgdo artistica e conservagdo restauracgdo artistica e conservagdo
SR 9102-3/01 SO
de lugares e prédios historicos e atra- de lugares e prédios historicos e atra-
coes similares coes similares
Bilhetes eletromagnéticos; impressdo Bilhetes eletromagnéticos; impressdo
1812-1/00
sob encomenda sob encomenda
) . - Comeércio atacadista especializado
Brindes, camisas, canetas e materiais : - .
. T 4689-3/99 em outros produtos intermedidrios ndo
promocionais distribuidos nos eventos . .
especificados anteriormente
Casa de shows 9003-5/00 Casa de shows
Catdlogos de arte, kits promocionais; 1813-0/01 Catdlogos de arte, kits promocionais;
impressdo sob encomenda impressdo sob encomenda
Servigos de cenografia ligada as ativi- Servigos de cenografia ligada as ativi-
o 9001-9/99 =
dades artisticas dades artisticas
Servigos de cobertura fotogrdfica para 7420-0/01 Servigos de cobertura fotografica para
jornais, revistas e eventos jornais, revistas e eventos
Prestacdo de servigos de entreteni- Prestagdo de servigos de entreteni-
: i 9329-8/99 : .
mento infantil mento infantil
Aluguel de/locogdo de equipamentos 7739-0/99 Aluguel de/looogdo de equipamentos

para iluminagdo de eventos

para iluminag&o de eventos

86




[ll Dimensionamento do Setor de Eventos no Brasil

Atividade/Servigo/Produto

Aluguel de/locagdo de espagos para

CNAE Subclasse

Descrigéo da CNAE

Aluguel de/locagdo de espagos para

8230-0/02
eventos eventos
Locagdo de estruturas audiovisuais Locagdo de estruturas audiovisuais
para iluminagdo, sonorizagdo e filma- 7739-0/03 para iluminagdo, sonorizagdo e filma-
gem de eventos (p. ex, video mapping, gem de eventos (p. ex, video mapping,
painéis de LED, etc.) painéis de LED, etc.)
Evento cultural de danga 9001-9/03 Evento cultural de danga
Evento cultural teatral 9001-9/01 Evento cultural teatral
Organizagéo de/promogéo de eventos 9001-9/04 Organizagéo de/promogéo de eventos
de circo, fantoche, marionete de circo, fantoche, marionete
Orgqngqoo de/promogéo de eventos 9001-9/02 Produgdo musical
musicais
Tradugdo simulténea e intérpretes de 7490-1/01 Servigos de tradugdo, interpretagdo e
Libras para eventos similares
Transporte em trens turisticos, telefé- Transporte em trens turisticos, telefé-
ricos e similares para exploragdo de 4950-7/00 ricos e similares para exploragdo de

pontos turisticos

pontos turisticos

Fonte: Observatério da IndUstria/SENAI com base em dados do IBGE.
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